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Введение

RB
Команда RankBoost

Агентство цифрового маркетинга, специализирующееся на локальной SEO и

GEO-оптимизации

Уважаемый читатель! Перед вами полное руководство по гео-оптимизации, написанное

на основе трёхлетнего опыта работы с локальными бизнесами в России и СНГ. Мы на‐

блюдаем, как кардинально меняется ландшафт поискового маркетинга:  если в 2023

году 87% поисковых запросов обрабатывалось классическими поисковиками, то к нача‐

лу 2026 года уже каждый третий локальный запрос проходит через AI-поисковые систе‐

мы.

Эта книга — не теоретический трактат, а практическое пособие. Каждый раздел содер‐

жит конкретные инструкции, проверенные на реальных проектах. Мы покажем, как под‐

готовить бизнес к появлению в результатах Яндекс Нейро, GigaChat, Perplexity и Google

AI Overviews. Вы узнаете, какие именно параметры влияют на попадание в AI-рекомен‐

дации, и получите готовые чек-листы для ежедневной работы.

Особое  внимание  мы  уделили  отличиям  между  классическим  SEO  и新兴ным  GEO

(Generative Engine Optimization).  Это не просто переименование старых подходов —

это принципиально новая парадигма, где AI-модели выбирают, кому именно рекомен‐

довать ваш бизнес. Мы разберём алгоритмы каждого крупного AI-поисковика и пока‐

жем, как адаптировать контент, структуру сайта и управление репутацией под их требо‐

вания.

Мы рекомендуем читать книгу последовательно, но если вы уже знакомы с основами,

можете перейти сразу к практическим главам — 5–8 содержат готовые инструменты и

кейсы. Однако обратите внимание: понимание принципов работы AI-поисковиков (Гла‐

ва 2) критически важно для принятия правильных решений на последующих этапах.

Без этого фундамента даже лучшие технические решения могут оказаться неэффек‐

тивными.

Данное руководство актуально на момент издания — июнь 2026 года. AI-технологии

развиваются стремительно, и мы планируем регулярные обновления. Следите за об‐

новлениями на нашем сайте rankboost.ru, где мы публикуем свежие данные об измене‐
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ниях в алгоритмах и новых возможностях для гео-оптимизации. Желаем вам успехов в

покорении AI-поисковой выдачи!
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ГЛАВА 1

Что такое GEO и почему это важно в
2026
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1.1 Определение GEO-оптимизации

GEO (Generative Engine Optimization) — это комплекс методов оптимизации цифрового

присутствия бизнеса для максимальной видимости в результатах AI-генеративных по‐

исковых систем. В отличие от традиционного SEO, который ориентирован на попада‐

ние в десять синих ссылок, GEO ставит задачу попадания в AI-рекомендации, генери‐

руемые на основе анализа нескольких источников одновременно.

Ключевое отличие GEO от SEO заключается в способе представления результатов. AI-

поисковик не просто выдаёт список ссылок — он формирует компактную выжимку, ци‐

тирует источники и даёт рекомендации. Бизнес, который оптимизирован для GEO, по‐

является в этих компактных выдачах как рекомендованный вариант, что создаёт значи‐

тельно более высокий уровень доверия, чем позиция в классической выдаче.

GEO охватывает несколько ключевых направлений: структурирование контента для по‐

нимания AI-моделями, управление репутацией через отзывы и упоминания, техниче‐

скую оптимизацию с использованием Schema.org и геометок, а также стратегию работы

с локальными справочниками и директориями. Каждое из этих направлений имеет свои

особенности и инструменты.

💡 Ключевая мысль

GEO — это не замена SEO, а его эволюция. Бизнес, оптимизированный для GEO,

автоматически получает преимущества и в классической выдаче. Однако обратное не

всегда верно: сайт, хорошо ранжирующийся в Google, может быть невидим для AI-

поисковиков. 

1.2 Разница между SEO и GEO

Рассмотрим  фундаментальные  различия  между  двумя  подходами.  В  классическом

SEO основная единица результата — ссылка на страницу. В AI-поиске единица резуль‐

тата — фрагмент ответа,  сгенерированный на основе анализа десятков источников.

Это меняет все приоритеты: если раньше достаточно было ранжироваться на первой

странице, теперь важно быть одним из источников, на основе которых формируется

ответ AI-модели.
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SEO фокусируется на ключевых словах и обратных ссылках. GEO требует фокуса на

ответах на вопросы, структурированных данных и авторитете как источнике. AI-модели

не «смотрят» на плотность ключевых слов — они анализируют семантическую полноту

ответа, его уникальность и подкреплённость фактами. Это принципиально иной подход

к созданию контента.

Параметр SEO (2024) GEO (2026)

Основная цель Позиция в выдаче Попадание в AI-ответ

Ключевые факторы Ссылки, ключевые слова Авторитет источника, структура данных

Формат результата Список ссылок Генеративный ответ с цитатами

Целевая аудитория Поисковые роботы AI-модели и пользователи

Измеримость Позиции, трафик Упоминания в AI-выдаче, конверсии

Время окупаемости 3–6 месяцев 1–3 месяца (при правильном подходе)

Важно понимать, что AI-поисковики не работают с обратными ссылками в классиче‐

ском понимании. Они анализируют «утверждения» — конкретные факты и рекоменда‐

ции, которые встречаются в нескольких независимых источниках. Если пять авторитет‐

ных справочников указывают одинаковый адрес и часы работы вашего бизнеса, AI-мо‐

дель  считает  эту  информацию  достоверной.  Если  на  вашем  сайте  указаны  другие

данные — возникает конфликт, который снижает доверие.

⚠️ Внимание

Не пытайтесь бросить все классические SEO-практик ради GEO. Это приведёт к потере

позиций в обеих системах. Правильный подход — параллельная оптимизация с

постепенным смещением приоритетов в сторону GEO-практик. 

1.3 Статистика AI-поисковиков в 2026 году

По данным исследования Mediascope за январь 2026 года, 34% интернет-пользовате‐

лей в России хотя бы раз использовали AI-поисковые системы для поиска информации

о местных бизнесах. Это увеличение на 18 процентных пунктов по сравнению с анало‐

гичным  периодом  2025  года.  Лидером  по  охвату  остаётся  Яндекс  Нейро  с  28%

ежедневных активных пользователей.
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34%
Пользователей РФ

используют AI-поиск

67%
Локальных запросов

обрабатываются AI

4.2×
Рост конверсии из

AI-рекомендаций

89%
Бизнесов не

оптимизированы для

GEO

GigaChat от Сбера зафиксировал рост использования на 210% за 2025 год, особенно в

сегменте финансовых и коммерческих запросов. Переполнение (Perplexity)  увеличил

русскоязычную аудиторию в 3,5 раза за счёт добавления поддержки русского языка в

конце  2025  года.  Google  AI  Overviews,  доступный  российским  пользователям  через

VPN, остаётся нишевым инструментом, но влияет на международный трафик.

Особый интерес представляет статистика конверсий. По данным Яндекса, пользовате‐

ли, которые переходят на сайт из AI-рекомендаций, совершают целевые действия в 4,2

раза чаще, чем пользователи из обычной выдачи. Это связано с тем, что AI-модель уже

«предварительно  отфильтровала»  варианты,  повысив  релевантность  рекомендации.

Для локальных бизнесов этот эффект ещё более выражен: конверсия в звонок или

визит из AI-рекомендации достигает 12,8%.

1.4 Тенденции и прогнозы

Мы выделяем пять ключевых тенденций, которые будут определять рынок GEO-опти‐

мизации в ближайшие два года. Первая тенденция — персонализация AI-рекоменда‐

ций на основе геолокации и предпочтений пользователя. Яндекс уже тестирует инте‐

грацию  данных  из  Яндекс.Метро  и  Яндекс.Погоды  для  формирования  более

релевантных локальных рекомендаций.

Вторая тенденция — рост влияния мультимедийного контента. AI-модели всё активнее

анализируют изображения, видео и аудио. Google Lens, Яндекс.Картинки и GigaChat

Vision способны распознавать товары по фото, что создаёт новые возможности для

гео-бизнесов.  Салоны  красоты,  рестораны  и  розничные  магазины  могут  получить

преимущество за счёт качественного визуального контента.

Третья тенденция — консолидация AI-поисковиков. В 2026 году ожидается запуск сов‐

местного проекта Яндекса и Сбера по унификации стандартов данных для AI-поиска.

Это может стать аналогом Schema.org, но адаптированным под российский рынок. Биз‐

несы, которые первыми адаптируются к новым стандартам, получат значительное пре‐

имущество.

RankBoost • Практическое пособие 2026

16



Четвёртая тенденция — рост голосового поиска через AI-ассистентов. Алиса, Сбербанк

Авто и другие голосовые помощники обрабатывают локальные запросы, и их доля в об‐

щем объёме поиска достигнет 15% к концу 2026 года. Это требует адаптации контента

под разговорные формулировки и долгие ключевые фразы.

Пятая тенденция — усиление борьбы с дезинформацией. AI-поисковики совершенству‐

ют алгоритмы верификации фактов,  и бизнесы с непоследовательной информацией

будут  терять  позиции.  Консистентность  данных  становится  критически  важным

фактором ранжирования.

1.5 Как AI-поисковики влияют на локальный бизнес

Влияние AI-поисковиков на локальный бизнес можно разделить на три ключевых ас‐

пекта:  изменение поведения  потребителя,  трансформация воронки  продаж и  новые

возможности для микро-бизнеса. Рассмотрим каждый из них подробнее.

Изменение  поведения  потребителя  проявляется  в  том,  что  пользователи  всё  реже

сравнивают десятки вариантов — они доверяют AI-рекомендации и обращаются к пер‐

вому предложенному варианту. По данным исследования Cision, 52% пользователей

AI-поисковиков выбирают первый рекомендованный бизнес без дополнительного срав‐

нения. Это делает попадание в AI-выдачу критически важным для локальных бизнесов.

Трансформация воронки продаж заключается в сокращении этапов от осведомлённо‐

сти до покупки. Ранее пользователь искал → сравнивал → выбирал → звонил. Теперь:

задаёт вопрос AI → получает рекомендацию → сразу звонит или едет. Средний путь со‐

кратился  с  7  до  3  шагов,  что  увеличивает  скорость  принятия  решения  и  снижает

количество «потерянных» клиентов на промежуточных этапах.

✅ Возможность для микро-бизнеса

AI-поисковики дают равные стартовые условия малому и среднему бизнесу. В отличие от

классической SEO, где доминируют крупные игроки с большими бюджетами, GEO

позволяет небольшому бизнесу с качественным контентом и хорошей репутацией

попадать в рекомендации наравне с крупными сетями. 

Новые возможности для микро-бизнеса связаны с тем, что AI-модели оценивают не

размер компании, а релевантность и качество её присутствия в интернете. Небольшой

салон красоты с 50 реальными отзывами, актуальной информацией и качественными

фото  может  получать  больше  рекомендаций  из  AI-поисковика,  чем  крупная  сеть  с

сотнями филиалов, но устаревшими данными.
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1.6 Мифы и заблуждения о GEO

Вокруг GEO-оптимизации уже сложилось множество мифов, которые мешают бизнесу

принимать  правильные  решения.  Рассмотрим  наиболее  распространённые

заблуждения и покажем реальное положение дел.

Миф 1: «Достаточно оптимизировать сайт для Google, и AI-поисковики подхватят

автоматически». Это не так. AI-поисковики используют собственные методы индекси‐

рования и оценки контента. Сайт, оптимизированный для Google, может быть плохо ин‐

дексирован Яндекс Нейро или GigaChat. Необходима специфическая оптимизация для

каждого AI-поисковика.

Миф 2: «GEO — это просто SEO с новым названием». Полностью неверно. GEO

требует других навыков, других инструментов и другого понимания поведения пользо‐

вателя. SEO — это работа с поисковыми алгоритмами; GEO — это работа с AI-моделя‐

ми, которые по-другому обрабатывают и представляют информацию.

Миф 3: «AI-поисковики не влияют на локальный бизнес». Опасное заблуждение.

Уже сегодня каждый третий локальный запрос в России обрабатывается AI-системами.

Игнорирование  этого  тренда  приведёт  к  потере  значительной  части  клиентов  в

ближайшие 12–18 месяцев.

⚠️ Важно

Миф 4: «Отзывы не влияют на AI-рекомендации» — опровергнут множеством

исследований. AI-модели анализируют отзывы как ключевой источник информации о

качестве услуг. Бизнесы с высоким рейтингом и большим количеством подробных отзывов

получают рекомендации в 3,7 раза чаще. 

Миф 5: «Для GEO нужен совершенно новый сайт». Это тоже неверно. В большин‐

стве случаев достаточно доработать существующий сайт — добавить структурирован‐

ные данные, обновить контент, оптимизировать для локальных запросов. Полная пере‐

работка требуется только в случае серьёзных технических проблем.

1.7 Индекс готовности к GEO

Прежде чем приступать к GEO-оптимизации, важно оценить текущее состояние вашего

цифрового присутствия. Мы разработали индекс готовности к GEO, который позволит

определить приоритетные направления работы. Индекс оценивает пять ключевых ас‐
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пектов: структурированные данные, NAP-консистентность, активность в справочниках,

качество контента и репутацию.

1 Проверьте наличие Schema.org разметки на сайте

Используйте Google Rich Results Test или Яндекс.Вебмастер для проверки. Если разметка

отсутствует или содержит ошибки, это первый приоритет. Отметьте: есть ли разметка

LocalBusiness, Organisation, FAQ, Reviews. Каждый отсутствующий элемент — минус 15

баллов из 100.

2 Проведите аудит NAP-консистентности

Проверьте, совпадают ли название, адрес и телефон на всех площадках: сайт, Google

Business Profile, Яндекс.Бизнес, 2ГИС, справочники. Любые расхождения снижают

доверие AI-моделей. Запишите все найденные расхождения.

3 Оцените присутствие в AI-поисковиках

Введите запрос типа «[ваш тип бизнеса] в [вашем городе]» в Яндекс Нейро, GigaChat и

Perplexity. Появляется ли ваш бизнес в рекомендациях? На какой позиции? Какие данные

отображаются? Сделайте скриншоты для сравнения.

4 Проанализируйте контент-покрытие

Проверьте, есть ли на сайте страницы для каждого района/района обслуживания, FAQ с

ответами на частые вопросы, описание услуг с деталями, локальные кейсы и примеры.

Чем полнее контент, тем лучше AI-модели понимают ваш бизнес.

5 Оцените репутацию и отзывы

Подсчитайте общее количество отзывов на всех площадках, средний рейтинг, динамику за

последние 6 месяцев. Бизнесы с рейтингом выше 4.5 и более чем 30 отзывами получают

преимущества в AI-рекомендациях. Если рейтинг ниже 4.0 — управление репутацией

становится первым приоритетом.

📊 Формула расчёта индекса готовности к GEO
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Индекс = (Структурированные данные × 0.25) + (NAP-консистентность × 0.20) + (Присут‐

ствие в справочниках × 0.20) + (Качество контента × 0.20) + (Репутация × 0.15). Каждый

параметр оценивается от 0 до 100 баллов. Итоговый индекс от 0 до 100: 0–30 — критиче‐

ское  состояние,  31–60  —  требует  доработки,  61–80  —  хорошая  основа,  81–100  —

оптимизация для максимальных результатов.

После расчёта индекса вы получите чёткое понимание текущего состояния и приорите‐

тов. В следующих главах мы подробно разберём, как улучшить каждый из пяти пара‐

метров. Не пытайтесь работать со всеми направлениями одновременно — начните с

того, где индекс самый низкий, и постепенно наращивайте потенциал.
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ГЛАВА 2

Как работают AI-поисковики
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2.1 Архитектура AI-поисковой выдачи

Чтобы эффективно оптимизировать бизнес для AI-поисковиков, необходимо понимать,

как они устроены и работают. Каждый AI-поисковик представляет собой сложную систе‐

му,  состоящую  из  нескольких  компонентов:  поискового  индекса,  языковой  модели

(LLM),  модуля  верификации  фактов  и  генератора  ответов.  Разберём  архитектуру

каждого из них.

Классический поисковик (Google, Яндекс) работает по принципу: индексация → ранжи‐

рование → выдача ссылок. AI-поисковик работает по-другому: индексация → извлече‐

ние фактов → генерация ответа → цитирование источников. Это принципиально иной

процесс, который требует других подходов к оптимизации. В классическом SEO мы ра‐

ботали с алгоритмами ранжирования;  в GEO мы работаем с процессом извлечения

фактов и генерации ответов.

Основной компонент AI-поисковика — языковая модель (LLM). Это нейросеть, обучен‐

ная на огромном корпусе текстов, которая способна понимать контекст, извлекать ин‐

формацию и генерировать связные ответы. Важно понимать, что LLM не «ищет» ин‐

формацию в интернете в реальном времени — она работает с индексом, который регу‐

лярно обновляется. Периодичность обновления индекса зависит от конкретного поис‐

ковика: от нескольких часов (Perplexity) до нескольких дней (Яндекс Нейро).

💡 Как работает процесс генерации ответа

Когда пользователь задаёт вопрос, AI-поисковик: 1) определяет намерение запроса, 2)

ищет релевантные документы в индексе, 3) извлекает ключевые факты и утверждения, 4)

проверяет их на конфликтность, 5) генерирует ответ, цитируя наиболее авторитетные

источники. Ваш бизнес может попасть в шаг 4 как источник фактов и в шаг 5 как

рекомендация. 

2.2 Яндекс Нейро: алгоритмы и особенности

Яндекс Нейро — крупнейший AI-поисковик в русскоязычном сегменте, интегрирован‐

ный в основной поисковый интерфейс Яндекса. По состоянию на июнь 2026 года, Ней‐

ро обрабатывает около 35% всех поисковых запросов российских пользователей и 67%

локальных запросов. Это делает его ключевым инструментом для локального бизнеса.
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Алгоритм Яндекс Нейро основан на архитектуре Transformer и обучен на русскоязыч‐

ном корпусе данных, включающем сайты из Яндекс.Каталога, Яндекс.Бизнеса и индек‐

са Яндекса. Особенность Нейро — интеграция с экосистемой Яндекса: данные из Ян‐

декс.Карт, Яндекс.Маркета, Яндекс.Еды и других сервисов используются для формиро‐

вания  рекомендаций.  Это  создаёт  уникальное  преимущество  для  бизнесов,

присутствующих в экосистеме Яндекса.

Ключевые факторы ранжирования в Яндекс Нейро для локальных бизнесов: актуаль‐

ность и полнота информации в Яндекс.Бизнесе (35%), наличие и качество отзывов в

Яндекс.Картах (25%), структурированные данные на сайте (20%), упоминания в автори‐

тетных источниках (15%) и поведенческие сигналы (5%). Обратите внимание, что пря‐

мых  обратных  ссылок  в  этом  списке  нет  —  Нейро  опирается  на  «утверждения»  и

факты, а не на ссылочный профиль.

⚠️ Особенность Яндекс Нейро

Нейро активно использует данные из Яндекс.Карт для формирования ответов о местных

бизнесах. Если ваша карточка в Яндекс.Бизнесе не заполнена или содержит ошибки,

Нейро может проигнорировать ваш бизнес или предоставить некорректную информацию.

Регулярная проверка и обновление данных в Яндекс.Бизнесе — обязательная практика. 

Механизм попадания в рекомендации Яндекс Нейро работает следующим образом: си‐

стема анализирует все доступные источники информации о бизнесе в вашем городе и

нише, формирует «профиль доверия» на основе консистентности данных, количества и

качества отзывов, наличия структурированных данных, и выбирает для рекомендации

бизнесы с наиболее высоким профилем доверия.

2.3 GigaChat: экосистема Сбера и ранжирование

GigaChat — AI-поисковая система Сбербанка, интегрированная в экосистему Сбера и

доступная через приложение Сбербанк Онлайн, а также через отдельный веб-интер‐

фейс. GigaChat特别 силён в сегменте финансовых и коммерческих запросов, что дела‐

ет  его  особенно  важным  для  бизнесов,  работающих  с  платёжными  системами  и

банковскими продуктами Сбера.

Архитектура GigaChat отличается от Яндекс Нейро тем, что использует данные экоси‐

стемы Сбера для формирования рекомендаций. GigaChat анализирует данные о тран‐

закциях (в обезличенном виде), геолокации пользователей Сбербанк Онлайн, а также

информацию из партнёрских справочников. Это создаёт уникальную возможность для
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бизнесов,  принимающих  оплату  через  Сбер:  данные  о  транзакциях  подтверждают

реальность и активность бизнеса.

Ключевые факторы для попадания в рекомендации GigaChat: наличие бизнеса в спра‐

вочнике Сбера (30%), консистентность NAP-данных на нескольких площадках (25%),

наличие на сайте Schema.org разметки (20%), активность в социальных сетях и на от‐

зовиках (15%), скорость загрузки и мобильная оптимизация сайта (10%). GigaChat特别

чувствителен к скорости загрузки — сайт должен загружаться менее чем за 2 секунды.

Особенность GigaChat — интеграция с СберСпасибо и программой лояльности. Бизне‐

сы, участвующие в программе СберСпасибо для партнёров, получают дополнительные

преимущества в рекомендациях GigaChat.  Это не прямой фактор ранжирования,  но

косвенно влияет на видимость за счёт большего количества данных о транзакциях и

активности клиентов.

✅ Практический совет

Если ваш бизнес ещё не подключён к экосистеме Сбера, это можно сделать бесплатно

через партнёрский портал. Подключение даёт доступ к данным о транзакциях,

возможность участия в программе СберСпасибо и приоритет в рекомендациях GigaChat.

Процесс подключения занимает 3–5 рабочих дней. 

2.4 Perplexity: как работает Answer Engine

Perplexity  —  международная  AI-поисковая  система,  позиционирующая  себя  как

«Answer Engine» (Поисковик ответов). В отличие от других AI-поисковиков, Perplexity

специализируется на формирование ответов с подробными цитатами и ссылками на

источники. Это делает его особенно полезным для бизнесов, которым важно получать

трафик с цитирования, а не просто упоминание.

Perplexity использует комбинацию собственных LLM и поискового API для извлечения

информации из интернета в реальном времени. Это означает, что Perplexity может учи‐

тывать актуальные данные, в отличие от систем с периодическим обновлением индек‐

са. Для локальных бизнесов это значит: обновления информации на сайте и в справоч‐

никах начинают влиять на рекомендации Perplexity значительно быстрее — в течение

нескольких часов вместо дней.

Алгоритм Perplexity для русскоязычных запросов анализирует: структурированные дан‐

ные на сайте (30%), авторитетность источников по ссылочному профилю (25%), акту‐

альность и свежесть информации (20%), наличие цитат и упоминаний в других источ‐
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никах (15%),  и качество мультимедийного контента (10%).  Perplexity特别  ценит каче‐

ственные фото и видео, используя их для визуальных рекомендаций.

Важная особенность Perplexity — прозрачность: каждый ответ содержит список источ‐

ников, на основе которых он был сформирован. Это создаёт возможность для двойного

эффекта: ваш бизнес может попасть в рекомендацию как таковой И получить ссылку

как источник. Для максимизации этого эффекта необходимо, чтобы информация о ва‐

шем бизнесе была доступна на нескольких авторитетных площадках одновременно.

2.5 Google AI Overviews и SGE

Google AI Overviews (ранее Search Generative Experience, SGE) — генеративная поис‐

ковая выдача Google,  интегрированная в основной поисковый интерфейс.  В России

Google AI Overviews доступен через VPN и используется в основном международными

компаниями  и  бизнесами,  ориентированными  на  экспатов  и  туристов.  Однако  его

влияние на русскоязычный сегмент постепенно растёт.

Google AI Overviews использует комбинацию данных из Google Business Profile, индекса

Google и Google Maps для формирования локальных рекомендаций. Для российских

бизнесов  ключевым  фактором  является  наличие  и  оптимизация  Google  Business

Profile. Даже если ваш основной трафик идёт из Яндекса, настройка GBP критически

важна для попадания в AI-рекомендации Google.

Особенность Google AI Overviews — глубокая интеграция с Android и Google-сервиса‐

ми. Пользователи Android-устройств получают AI-рекомендации Google при поиске че‐

рез виджет, голосовой поиск и Google Maps. Это создаёт дополнительный канал при‐

влечения  клиентов  для  локальных  бизнесов,  особенно  в  туристических  зонах  и

крупных городах.

💡 Стратегия для Google AI Overviews

Даже если Google не является вашим основным источником трафика, оптимизация Google

Business Profile необходима по двум причинам: во-первых, это влияет на видимость для

пользователей Android; во-вторых, Google по-прежнему индексирует огромное количество

русскоязычного контента, и данные из GBP используются другими AI-поисковиками как

источник верификации. 
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2.6 Как AI-поисковики индексируют контент

Индексация контента в AI-поисковиках принципиально отличается от классической ин‐

дексации. Если Google и Яндекс сканируют страницы и добавляют их в индекс для по‐

следующего ранжирования, AI-поисковики дополнительно извлекают факты, утвержде‐

ния и связи между сущностями. Этот процесс называется «фактографической индекса‐

цией».

Фактографическая индексация работает следующим образом: при сканировании стра‐

ницы AI-модель не просто сохраняет текст — она разбивает его на отдельные утвер‐

ждения («Название компании: Стоматология №1», «Адрес: ул. Ленина, 15», «Рейтинг:

4.7 из 5»), связывает их с географической привязкой и сохраняет в базу фактов. Эти

факты затем используются для генерации ответов.

Ключевое следствие для бизнесов: чем проще и однозначнее структурирована инфор‐

мация на вашем сайте, тем легче AI-модели извлекают и используют её. Данные, пред‐

ставленные в формате Schema.org, обрабатываются автоматически и без ошибок. Дан‐

ные, «спрятанные» в тексте, могут быть извлечены неправильно или проигнорированы.

Параметр

индексации
Google/Яндекс AI-поисковики

Глубина анализа Страница целиком Отдельные утверждения

Периодичность Дни–недели Часы–дни

Приоритет структуры Текст и ссылки Schema.org и структурированные данные

Роль мультимедиа Вторичная
Первичная (для визуальных

рекомендаций)

Верификация фактов
Ссылочный

профиль
Кросс-референс источников

2.7 Алгоритмы ранжирования в AI-выдаче

Алгоритмы ранжирования в AI-поисковиках принципиально отличаются от классических

поисковых алгоритмов. Вместо системы PageRank и поведенческих факторов, AI-поис‐

ковики используют систему оценки «доверия к утверждениям». Каждый факт о вашем

RankBoost • Практическое пособие 2026

26



бизнесе получает оценку доверия на основе количества независимых источников, его

подтверждающих.

Формула оценки доверия упрощённо выглядит так: доверие = количество источников ×

авторитетность источников × консистентность данных. Если адрес вашего бизнеса ука‐

зан на 10 площадках, и все 10 содержат одинаковую информацию, оценка доверия бу‐

дет  максимальной.  Если  на  одной  из  площадок  указан  другой  индекс  или  номер

телефона, оценка снижается на 15–20%.

Trust Score = Σ(Authority(Source) × Consistency(Data)) / Total_Sources × 100 

Помимо оценки доверия, AI-поисковики используют несколько дополнительных сигна‐

лов. Актуальность — данные должны быть свежими; бизнесы, обновляющие информа‐

цию реже одного раза в месяц, получают штраф. Географическая релевансия — ин‐

формация должна быть привязана к конкретному региону и городу. Намерение пользо‐

вателя — AI-модель определяет, что именно ищет пользователь (адрес, рейтинг, услу‐

ги, цены), и подбирает бизнесы, которые лучше всего соответствуют этому намерению.

2.8 Роль структурированных данных

Структурированные данные — это разметка страницы с использованием стандартизи‐

рованных форматов (в первую очередь Schema.org), которая помогает поисковикам по‐

нимать содержимое страницы. Для AI-поисковиков структурированные данные играют

ещё более важную роль, чем для классических поисковиков, поскольку они позволяют

извлекать факты без необходимости «понимать» естественный язык.

Основные типы структурированных данных для локальных бизнесов: LocalBusiness (и

его подтипы — Restaurant, MedicalBusiness, AutoRepair и т.д.), FAQ (для разделов с во‐

просами и ответами), Reviews (для отзывов), Event (для мероприятий), Product (для то‐

варов). Каждый тип данных должен быть правильно реализован на вашем сайте для

максимальной видимости в AI-выдаче.

// Пример структурированных данных LocalBusiness для стоматологии

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "Dentist",

"name": "Стоматология Здоровая Улыбка",

"image": "https://example.com/photo.jpg",

"address": {

"@type": "PostalAddress",
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Реализация структурированных данных требует технических знаний, но окупается сто‐

рицей. По нашим данным,网站 с корректной Schema.org разметкой попадают в AI-реко‐

мендации на 73% чаще, чем网站 без таковой. Это самый высокий ROI среди всех GEO-

практик.

2.9 Факторы доверия AI-моделей

AI-модели формируют рекомендации на основе комплексной оценки «доверия» к ис‐

точнику информации. Это понятие включает несколько компонентов, каждый из кото‐

рых важен для попадания в AI-выдачу. Разберём каждый из них подробнее.

Авторитетность источника — оценивается по нескольким параметрам: возраст доме‐

на, количество обратных ссылок от авторитетных площадок, упоминания в СМИ, актив‐

ность в социальных сетях. AI-модели учитывают не количество ссылок, а их качество.

Одна ссылка с авторитетного федерального издания весит больше, чем сто ссылок с

мелких справочников.

Консистентность данных — один из ключевых факторов. AI-модели сравнивают ин‐

формацию из разных источников и снижают доверие к бизнесу, если данные расходят‐

ся. Адрес, телефон, часы работы, название — всё должно быть идентичным на всех

площадках. Исключение составляют устаревшие данные: если вы сменили адрес, ста‐

рая информация в некоторых справочниках может конфликтовать с новой.

Активность и актуальность — AI-модели предпочитают бизнесы, которые регулярно

обновляют информацию. Бизнес, не обновлявший данные более 6 месяцев, получает

пониженный приоритет. Это касается как сайта (публикация нового контента, обновле‐

"streetAddress": "ул. Ленина, 15, офис 301",

"addressLocality": "Москва",

"addressRegion": "Москва",

"postalCode": "101000",

"addressCountry": "RU"

  },

"telephone": "+7-495-123-45-67",

"openingHours": "Mo-Fr 09:00-20:00, Sa 10:00-18:00",

"priceRange": "₽₽",

"aggregateRating": {

"@type": "AggregateRating",

"ratingValue": "4.8",

"reviewCount": "156"

  }

}
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ние информации об услугах), так и справочников (ответы на отзывы, обновление фото,

публикация постов).

✅ Факторы максимального доверия

Бизнес получает максимальную оценку доверия, если: 1) информация консистентна на

10+ площадках, 2) рейтинг выше 4.5 при 50+ отзывах, 3) сайт имеет Schema.org разметку,

4) есть упоминания в авторитетных СМИ, 5) данные обновляются регулярно (не реже 1

раза в месяц). 

2.10 Сравнительная таблица AI-поисковиков

Для удобства сравнения мы составили детальную таблицу, показывающую ключевые

характеристики каждого AI-поисковика и их влияние на локальный бизнес. Эта таблица

поможет определить приоритеты оптимизации в зависимости от вашей целевой аудито‐

рии.

Параметр Яндекс Нейро GigaChat Perplexity Google AI

Охват в РФ 28% 12% 5% 3%

Основной фокус
Локальный

поиск

Финансы,

услуги
Международный

Android,

Maps

Ключевой источник Яндекс.Бизнес
Сбер

экосистема
Веб-индекс

Google

Business

Периодичность

обновления
1–3 дня 1–2 дня

Несколько

часов
2–7 дней

Русский язык Отлично Отлично Хорошо Хорошо

Влияние на трафик Высокое Среднее Низкое (пока) Среднее

2.11 Будущее AI-поиска: 2026–2028

Анализируя текущие тенденции и планы крупнейших технологических компаний,  мы

можем сделать  несколько  прогнозов  относительно развития  AI-поиска  в  ближайшие
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два  года.  Эти  прогнозы  помогут  вам  подготовиться  к  изменениям  и  получить

преимущество перед конкурентами.

Прогноз 1: Консолидация стандартов. К концу 2027 года ожидается появление еди‐

ного стандарта для структурированных данных, адаптированного под российский ры‐

нок. Яндекс и Сбер уже ведут переговоры о создании такого стандарта. Бизнесы, кото‐

рые заранее подготовят данные в совместимом формате, получат значительное пре‐

имущество.

Прогноз 2: Персонализация на основе поведения. AI-поисковики начнут учитывать

индивидуальные предпочтения пользователя при формировании рекомендаций. Если

пользователь регулярно посещает определённый район, AI будет рекомендовать биз‐

несы в этом районе. Это усилит значение геометок и географической привязки.

Прогноз 3: Мультимедийные ответы. К 2028 году AI-поисковики будут формировать

ответы с интегрированными фото, видео и интерактивными элементами. Бизнесы с ка‐

чественным  мультимедийным  контентом  получат  значительное  преимущество.

Рекомендуем начинать создание видео-контента уже сейчас.

🔮 Прогноз RankBoost на 2028 год

Мы прогнозируем, что к 2028 году 60% всех локальных поисковых запросов в России

будут обрабатываться AI-системами. Бизнесы, не оптимизированные для GEO, потеряют

до 40% потенциальных клиентов. Однако те, кто начнёт подготовку сейчас, смогут

увеличить приток клиентов на 200–300% за счёт преимущества раннего входа. 

Прогноз 4: Голосовой поиск как основной канал. Доля голосовых запросов через AI-

ассистентов достигнет 25% к 2028 году. Это потребует адаптации контента под разго‐

ворные  формулировки  и  создание  контента,  оптимизированного  для  длинных

ключевых фраз в вопросительной форме.
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ГЛАВА 3

Оптимизация Google Business Profile
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3.1 Почему GBP — основа гео-оптимизации

Google Business Profile (ранее Google My Business) остаётся одним из наиболее важ‐

ных инструментов для гео-оптимизации, несмотря на доминирование Яндекса на рос‐

сийском рынке. Причины этого тройные: во-первых, GBP является основным источни‐

ком данных для Google AI Overviews; во-вторых, данные GBP используются другими AI-

поисковиками как источник верификации; в-третьих, GBP влияет на видимость в Google

Maps, который активно используется туристами и экспатами.

По данным我们的 исследования, 78% российских бизнесов, попадающих в AI-рекомен‐

дации, имеют оптимизированный Google Business Profile. Это не значит, что GBP явля‐

ется единственным фактором, но его наличие и качество коррелируют с общей види‐

мостью  в  AI-выдаче.  Мы  рекомендуем  рассматривать  GBP  как  «фундамент»  гео-

оптимизации, на котором строятся все остальные действия.

💡 Почему GBP важен для Яндекс Нейро

Несмотря на то, что Яндекс Нейро — конкурент Google, он использует данные GBP как

дополнительный источник верификации. Если информация в Яндекс.Бизнесе и GBP

совпадают, это повышает оценку доверия. Если расходятся — снижает. Поэтому

консистентность данных между Яндекс.Бизнесом и GBP является важной задачей. 

3.2 Пошаговая настройка профиля

Создание и настройка Google Business Profile — процесс, требующий внимания к дета‐

лям. Каждый шаг влияет на видимость вашего бизнеса в AI-рекомендациях. Мы соста‐

вили пошаговую инструкцию, основанную на наших рекомендациях для сотен клиен‐

тов.

1 Создание илиclaimed профиля

Перейдите в business.google.com и войдите через Google-аккаунт. Если профиль уже

существует (Google создаёт «предзаполненные» профили для многих бизнесов), вам

нужно «заявить» его. Процесс верификации занимает от 1 до 14 дней и включает

получение SMS, звонка или почтового письма с кодом.
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2 Заполнение основной информации

Укажите точное название бизнеса (оно должно совпадать с названием на сайте и в других

справочниках), категорию (основную и дополнительные), адрес (точный, с указанием

корпуса, этажа, офиса), номер телефона (мобильный или городской с кодом города), сайт

и часы работы. Не используйте ключевые слова в названии — это нарушает правила

Google.

3 Описание бизнеса

Напишите описание длиной 750 символов, включающее ключевые слова, отражающие

вашу деятельность. Описание должно содержать: что вы делаете, какие услуги

предоставляете, в каком районе работаете, чем отличаетесь от конкурентов. Не

используйте спамные повторения ключевых слов — Google может заблокировать

профиль.

4 Добавление атрибутов

Укажите все доступные атрибуты: наличие парковки, доступность для инвалидов, Wi-Fi,

способы оплаты, наличие террасы и т.д. Атрибуты помогают AI-моделям формировать

более точные рекомендации. Чем больше атрибутов заполнено, тем лучше система

понимает ваш бизнес.

5 Добавление товаров и услуг

Перейдите в раздел «Товары» и «Услуги» и добавьте все ваши предложения с описаниями

и ценами. Это критически важно для AI-рекомендаций: когда пользователь спрашивает

«сколько стоит [услуга]», AI-модель ищет эту информацию именно в GBP. Отсутствие

информации о ценах снижает шансы на попадание в рекомендации.

3.3 Категоризация бизнеса

Выбор правильной категории — один из наиболее важных факторов для видимости в

GBP. Google использует категории для определения релевантности вашего бизнеса за‐

просу пользователя. Неправильная категоризация может привести к тому, что ваш биз‐

нес не будет отображаться в результатах поиска по релевантным запросам.
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Google  предлагает  более  3000  категорий  бизнеса.  Основная  категория  выбирается

одна, но вы можете добавить до 9 дополнительных. Рекомендуется использовать мак‐

симальное количество релевантных категорий, но избегать无关ных. Например, стома‐

тология может использовать: «Стоматологическая клиника» (основная), «Детская сто‐

матология», «Ортодонтия», «Эстетическая стоматология» (дополнительные).

Тип бизнеса
Рекомендуемая основная

категория
Дополнительные категории

Стоматология Dentist
Cosmetic dentist, Dental clinic, Pediatric

dentist

Ресторан Restaurant
Italian restaurant, Pizza delivery, Takeout

restaurant

Автосервис Auto repair shop Car repair, Tire shop, Brake shop

Салон

красоты
Hair salon Beauty salon, Nail salon, Barber shop

Фитнес-зал Gym
Fitness center, Personal trainer, Yoga

studio

⚠️ Частая ошибка

Не создавайте несколько профилей для одного бизнеса под разными категориями. Это

нарушает правила Google и может привести к удалению всех профилей. Используйте одну

карточку с максимальным количеством релевантных категорий. 

3.4 Фото и видео: стандарты качества

Визуальный контент играет критическую роль в AI-рекомендациях. Исследования пока‐

зывают, что профили с 100+ фото получают на 520% больше запросов directions, на

270% больше звонков и на 9% больше посещений сайта.  Для AI-поисковиков каче‐

ственные фото ещё важнее, поскольку они используют их для визуальных рекоменда‐

ций.

Рекомендуемые типы фото для GBP: exterior (3–5 фото фасада с разных ракурсов, что‐

бы клиенты могли найти здание), interior (5–10 фото интерьера), products/services (10–

20 фото ваших товаров или результатов работы), team (3–5 фото сотрудников), action
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(5–10 фото процесса работы).  Все фото должны быть размером не менее 720×720

пикселей, в формате JPEG или PNG.

Видео-контент — относительно новый, но уже важный фактор. Google рекомендует до‐

бавлять видео продолжительностью до 30 секунд, показывающие процесс работы, об‐

зор помещений или интервью с клиентами. Видео должно быть горизонтальным, разре‐

шением не менее 720p, и длительностью не более 30 секунд. AI-модели анализируют

содержимое видео и используют его для формирования ответов.

✅ Лучшая практика

Обновляйте фото не реже 1 раза в месяц. Добавляйте сезонные фото (например,

праздничное оформление, сезонные товары). Google отдаёт предпочтение свежим фото

— профили с регулярно обновляемым визуальным контентом получают на 35% больше

просмотров. 

3.5 Управление отзывами в GBP

Отзывы в Google Business Profile являются одним из наиболее важных факторов для

AI-рекомендаций. AI-модели анализируют отзывы для понимания качества услуг, выяв‐

ления сильных сторон бизнеса и определения удовлетворённости клиентов. Бизнесы с

высоким  рейтингом  и  большим  количеством  подробных  отзывов  получают

рекомендации значительно чаще.

Стратегия управления отзывами включает три компонента: сбор новых отзывов, ответы

на все отзывы и управление негативными отзывами. Для сбора отзывов используйте

прямые ссылки на форму оставления отзыва в Google. Отправляйте ссылки клиентам

после оказания услуги через SMS или email.  Не предлагайте скидки или бонусы за

отзывы — это нарушает правила Google.

Отвечайте на все отзывы в течение 24 часов. Положительные отзывы — благодарность

с упоминанием конкретной услуги. Нейтральные отзывы — благодарность и приглаше‐

ние обсудить детали лично. Негативные отзывы — признание проблемы, извинение и

предложение  решения.  AI-модели  анализируют  не  только  сами  отзывы,  но  и  ваши

ответы — они показывают вашу вовлечённость и заботу о клиентах.

⚠️ Правила Google для отзывов

Запрещено: покупка отзывов, предложения скидок за отзывы, удаление негативных

отзывов (если они не нарушают правила), создание отзывов сотрудниками. Нарушение
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этих правил может привести к удалению профиля. Всё должно быть органическим и

аутентичным. 

3.6 Q&A как инструмент гео-оптимизации

Раздел «Вопросы и ответы» (Q&A) в Google Business Profile — недооценённый инстру‐

мент гео-оптимизации. Он позволяет добавлять часто задаваемые вопросы и ответы на

них прямо в профиле бизнеса. Это особенно важно для AI-рекомендаций, поскольку AI-

модели используют Q&A как источник точной информации о бизнесе.

Стратегия работы с Q&A: во-первых, добавьте 15–20 наиболее частых вопросов с ис‐

черпывающими ответами. Во-вторых, отвечайте на вопросы пользователей в течение

24 часов. В-третьих, «голосуйте» за полезные ответы, чтобы они отображались вверху.

В-четвёртых,  регулярно  обновляйте  Q&A,  добавляя  новые  вопросы  на  основе

реальных запросов клиентов.

Типы вопросов для добавления: о часах работы и праздничных расписаниях, о спосо‐

бах оплаты, о наличии парковки, о процессе записи, о ценах на основные услуги, о по‐

литике возврата/отмены, о доступных языках обслуживания, о наличии дополнитель‐

ных услуг. Каждый ответ должен быть подробным и содержать конкретную информа‐

цию.

3.7 Публикация постов в Google Business Profile

Посты в Google Business Profile — это способ регулярно обновлять информацию о ва‐

шем бизнесе и поддерживать активность профиля. Google рекомендует публиковать

посты не реже 1 раза в неделю. Посты могут содержать: новости о бизнесе, акции и

предложения, приглашения на мероприятия, обзоры товаров/услуг, советы и рекомен‐

дации.

Типы постов в GBP: Update (общие новости), Offer (специальные предложения с датой

окончания), Event (мероприятия с датой и временем), Product (обзоры товаров). Для

максимальной видимости используйте посты с предложениями (Offer), поскольку они

отображаются  более  заметно  и  содержат  дополнительные  элементы  (кнопка

«Забронировать», код купона).

Каждый пост должен содержать: изображение (не менее 400×300 пикселей), заголовок

(до 100 символов), текст (до 300 символов), кнопку действия (Забронировать, Позво‐
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нить, Узнать больше). Используйте ключевые слова в заголовке и тексте поста — это

повышает видимость в AI-рекомендациях.  Не публикуйте посты без изображения —

они получают на 80% меньше взаимодействий.

3.8 Сервисы и атрибуты

Раздел «Сервисы» в Google Business Profile позволяет детально описать каждую услугу

с ценами, описаниями и фото. Это критически важно для AI-рекомендаций: когда поль‐

зователь спрашивает «сколько стоит [конкретная услуга]», AI-модель ищет эту инфор‐

мацию именно в этом разделе. Отсутствие информации о ценах — одна из главных

причин, по которым бизнесы не попадают в AI-выдачу.

Для каждой услуги укажите: название (с ключевым словом), описание (50–200 симво‐

лов с ключевыми словами), цену (или диапазон цен), продолжительность (если приме‐

нимо),  фото результата.  Добавьте все доступные атрибуты:  подходит ли услуга для

детей, требует ли предварительной записи, доступна ли она на выезде и т.д.

💡 Совет для максимизации видимости

Добавьте «микро-услуги» — мелкие, но частые запросы. Например, стоматология может

добавить: «Бесплатная консультация», «Отбеливание за 1 час», «Детская стоматология

без боли». Эти микро-услуги помогают попадать в специфические AI-рекомендации,

которые формируются на основе длинных ключевых фраз. 

3.9 Аналитика GBP

Google Business Profile предоставляет встроенную аналитику, которая помогает понять,

как пользователи находят ваш бизнес и взаимодействуют с ним. Регулярный анализ

этих данных позволяет оптимизировать профиль и повышать видимость в AI-рекомен‐

дациях.

Ключевые метрики для отслеживания: как нашли (поиск по названию, поиск по катего‐

рии,  прямой поиск),  действия (запрос маршрута,  звонок,  переход на сайт,  просмотр

фото), время просмотра, популярные часы, география клиентов. Для AI-оптимизации

особенно  важны:  количество  запросов  маршрута  (коррелирует  с  видимостью  в  AI-

выдаче) и просмотры фото (коррелируют с конверсией).
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Рекомендуемая частота анализа: еженедельно — основные метрики (просмотры, дей‐

ствия),  ежемесячно  —  глубокий  анализ  (источники  трафика,  популярные  запросы),

ежеквартально — сравнительный анализ с конкурентами. Используйте данные анали‐

тики для корректировки контент-стратегии и оптимизации профиля.

3.10 Чек-лист оптимизации GBP

Ниже представлен полный чек-лист оптимизации Google Business Profile. Используйте

его для аудита текущего состояния профиля и планирования работ по оптимизации.

Каждый пункт — это действие, которое напрямую влияет на видимость в AI-рекоменда‐

циях.

Профиль вериффицирован и доступен для редактирования☐

Название бизнеса точное и совпадает с другими площадками☐

Основная категория выбрана правильно☐

Добавлены 3–9 дополнительных категорий☐

Адрес указан точно (с корпусом, этажом, офисом)☐

Номер телефона активный и принимает звонки☐

Сайт указан и работает☐

Часы работы актуальны (включая праздничные)☐

Описание заполнено (до 750 символов с ключевыми словами)☐

Добавлены все доступные атрибуты☐

Добавлено 100+ фото (exterior, interior, products, team)☐

Добавлены видео (до 30 секунд, HD качество)☐

Добавлены товары и услуги с ценами☐

Заполнен раздел Q&A (15–20 вопросов)☐

Публикуются посты не реже 1 раза в неделю☐

На все отзывы даны ответы в течение 24 часов☐
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Рейтинг выше 4.5 при минимум 30 отзывах☐

Аналитика проверяется еженедельно☐
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ГЛАВА 4

Локальное SEO и NAP-консистентность
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4.1 Что такое NAP и почему это критично

NAP — аббревиатура от Name, Address, Phone (Название, Адрес, Телефон). NAP-кон‐

систентность — это идентичность этих трёх данных на всех площадках в интернете: на

сайте, в справочниках, в социальных сетях, в отзовиках. Для AI-поисковиков NAP-кон‐

систентность является одним из наиболее важных факторов доверия.

Почему NAP так важен для AI-моделей? AI-поисковики формируют «профиль» вашего

бизнеса на основе данных из множества источников. Если адрес на сайте — «ул. Лени‐

на, 15», а в Яндекс.Бизнесе — «ул. Ленина, 15, офис 301», это создаёт конфликт. AI-

модель не может определить,  какая информация верна,  и снижает оценку доверия.

Если на третьей площадке указан совсем другой адрес — доверие падает ещё силь‐

нее.

NAP Score = (Identical Fields / Total Fields) × (Number of Sources / Max

Sources) × 100 

Исследования  показывают,  что  бизнесы  с  идеальной  NAP-консистентностью  (100%

идентичность данных на всех площадках) получают рекомендации в AI-поисковиках на

58% чаще, чем бизнесы с расхождениями. Даже небольшие расхождения (например,

«ул. Ленина, 15» vs «улица Ленина, 15») могут снижать оценку на 10–15%.

4.2 Цитаты (Citations) и их влияние на AI-выдачу

Цитаты (Citations) — это упоминания вашего бизнеса на сторонних площадках, содер‐

жащие NAP-данные. В отличие от обратных ссылок в классическом SEO, цитаты не

обязательно содержат ссылку на ваш сайт — важно само упоминание с правильными

данными. Цитаты играют роль «подтверждения» существования и активности вашего

бизнеса.

Количество и качество цитат напрямую влияют на видимость в AI-выдаче. Мы рекомен‐

дуем минимум 40–60 цитат для небольшого бизнеса и 100–200 для сети. Каждая цита‐

та  должна  содержать  идентичные  NAP-данные.  Качество  цитат  важнее  количества:

одна  цитата  на  авторитетном  федеральном  портале  весит  больше,  чем  десять  на

мелких справочниках.

RankBoost • Практическое пособие 2026

41



Тип площадки Приоритет Примеры для РФ
Влияние на

AI

Поисковые карты Критический
Яндекс.Карты, Google Maps,

2ГИС
Высокое

Справочники Высокий Яндекс.Бизнес, Zoon, 2ГИС Высокое

Отзовики Высокий Яндекс.Карты, Google, Отзовик Высокое

Федеральные

порталы
Средний Банки.ру, Авито, Профи.ру Среднее

Отраслевые каталоги Средний Стоматологии.рф, Авто.ру Среднее

Мелкие справочники Низкий Мелкие region-справочники Низкое

4.3 Яндекс.Бизнес: полная настройка

Яндекс.Бизнес — ключевая площадка для локального бизнеса в России. Карточка в

Яндекс.Бизнесе напрямую влияет на видимость в Яндекс.Картах, Яндекс Нейро и Ян‐

декс.Поиске. Это первый и наиболее важный справочник для российского бизнеса.

Основные  шаги  по  настройке  Яндекс.Бизнеса:  claiming  карточки  через

business.yandex.ru, заполнение основной информации (название, адрес, телефон, сайт,

описание),  добавление категории (основная и  до 5  дополнительных),  загрузка фото

(минимум 20),  настройка  часов  работы (включая праздничные),  добавление услуг  с

ценами, настройка приёма онлайн-записи (если применимо).

Особенность Яндекс.Бизнеса — интеграция с Яндекс.Картами и Яндекс.Навигатором.

Актуальность данных критически важна: если пользователь идёт по навигатору к вам, а

адрес в карточке неправильный — он уйдёт к конкуренту. Проверяйте данные не реже

1 раза в  неделю.  Яндекс также позволяет добавлять «посты» в  карточку  — аналог

постов в GBP. Используйте эту возможность для поддержания активности.

✅ Преимущество Яндекс.Бизнеса

Карточки с рейтингом выше 4.5 и более чем 20 отзывами получают приоритет в выдаче

Яндекс.Карт и Яндекс Нейро. Рекомендуем целиться в рейтинг 4.7+ при минимум 50

отзывах. Это оптимальный баланс, обеспечивающий видимость в AI-рекомендациях. 
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4.4 2ГИС: карточка бизнеса

2ГИС — вторая по значимости карточная платформа в России, особенно важная для

регионов и средних городов. По данным 2ГИС, платформа обрабатывает более 300

миллионов поисковых запросов в месяц, и значительная часть из них — локальные за‐

просы о бизнесе. AI-модели используют данные 2ГИС как дополнительный источник ве‐

рификации.

Основные отличия 2ГИС от других площадок: наличие детальной информации о.floor

планах зданий, интеграция с навигатором, поддержка 3D-туром по помещениям (для

крупных  бизнесов),  подробная  категоризация  (более  5000  подкатегорий).  Заполните

все доступные поля для максимальной видимости.

Для настройки карточки в  2ГИС:  перейдите inbusiness.2gis.ru,  создайте или заявите

карточку, заполните основную информацию, добавьте фото (рекомендуется 30+), на‐

стройте часы работы, добавьте услуги и цены, активируйте онлайн-запись (если до‐

ступно). Особое внимание уделите фото: 2ГИС активно использует их для визуальных

рекомендаций и 3D-туров.

4.5 Каталоги и справочники для рунета

Помимо основных платформ (Яндекс.Бизнес, 2ГИС, Google Business Profile), существу‐

ет множество каталогов и справочников, которые важны для NAP-консистентности и

видимости  в  AI-выдаче.  Мы  составили  список  наиболее  авторитетных  площадок,

разделённых по категориям.

Федеральные  порталы: Zoon.ru  (каталог  услуг),  Profi.ru  (каталог  специалистов),

YouDo (маркетплейс услуг), IRR.ru (классифайд), Avito (услуги). Каждая из этих площа‐

док  является  авторитетным источником,  и  наличие на  них  карточки  с  правильными

NAP-данными повышает доверие AI-моделей.

Отраслевые каталоги: Banki.ru  (финансы),  Auto.ru  (авто),  Est-a-Tet  (недвижимость),

Кабанчик (медицина), Wedding.ru (свадьбы). Отраслевые каталоги имеют высокую ре‐

левантность для AI-моделей при обработке специализированных запросов.  Наличие

карточки в отраслевом каталоге повышает видимость по узким запросам.

💡 Приоритеты добавления
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Расставьте приоритеты добавления в каталоги: 1) Яндекс.Бизнес, 2) Google Business

Profile, 3) 2ГИС, 4) Zoon, 5) Profi.ru, 6) отраслевой каталог. Не пытайтесь добавиться на все

площадки одновременно — начните с топ-5 и постепенно расширяйте присутствие. 

4.6 Международные директории

Для бизнесов, ориентированных на туристов, экспатов или международных клиентов,

важно присутствовать на международных площадках. Даже если ваш бизнес работает

только в России, международные директории могут повысить авторитетность в глазах

AI-моделей, особенно Perplexity и Google AI.

Ключевые международные площадки: TripAdvisor (для ресторанов, отелей, досто‐

примечательностей), Yelp (для ресторанов и услуг), Facebook Pages (для всех типов

бизнесов), Apple Maps (для пользователей iPhone), Waze (для навигации). Каждая из

этих  площадок  используется  определённой  аудиторией  и  влияет  на  видимость  в

соответствующих AI-системах.

Важно: данные на международных площадках должны совпадать с данными на россий‐

ских. Если на Яндекс.Бизнесе указан один адрес, а на TripAdvisor — другой, это со‐

здаёт конфликт. Используйте транслитерацию адреса (например, «ul. Lenina, 15») для

международных площадок, но убедитесь, что данные идентичны по сути.

4.7 Аудит NAP-консистентности

Регулярный аудит NAP-консистентности — обязательная практика для бизнесов, ори‐

ентированных на GEO-оптимизацию. Мы рекомендуем проводить аудит не реже 1 раза

в месяц. Аудит включает несколько этапов: сбор данных со всех площадок, сравнение

NAP-данных, выявление расхождений и их исправление.

1 Сбор данных со всех площадок

Создайте таблицу со списком всех площадок, где размещена информация о вашем

бизнесе. Для каждой площадки запишите: название, адрес, телефон, сайт, часы работы,

категорию, описание. Не забудьте включить: Яндекс.Бизнес, Google Business Profile, 2ГИС,

Zoon, Profi.ru, Facebook, TripAdvisor, отраслевые каталоги.
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2 Сравнение NAP-данных

Проведите построчное сравнение данных. Обратите внимание на: форму адреса (ул. vs

улица, д. vs дом), формат телефона (+7 vs 8), написание названия (с заглавной буквы,

кавычки, пробелы), наличие/отсутствие дополнительной информации (корпус, этаж,

офис).

3 Исправление расхождений

Исправляйте расхождения постепенно, начиная с наиболее авторитетных площадок.

Стандартизируйте формат: выберите единый формат адреса и придерживайтесь его

везде. Для исправления данных на площадках, где у вас нет доступа, используйте форму

обратной связи или свяжитесь с поддержкой.

4.8 Инструменты мониторинга

Для автоматизации мониторинга NAP-консистентности существуют специализирован‐

ные инструменты. Мы рекомендуем комбинацию бесплатных и платных инструментов

для максимальной эффективности.

Бесплатные  инструменты: Google  Alerts  (мониторинг  упоминаний  бренда),  Ян‐

декс.Метрика (аналитика трафика из справочников), Google Search Console (индекса‐

ция страниц), Yandex.Webmaster (индексация в Яндексе). Эти инструменты позволяют

отслеживать базовые метрики без дополнительных затрат.

Платные инструменты: BrightLocal (специализированный инструмент для локальной

SEO), Whitespark (поиск и мониторинг цитат), Moz Local (управление справочниками),

Semrush Listing Management (автоматическое распространение данных). Стоимость: от

$20 до $100 в месяц в зависимости от функциональности.
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4.9 Практический кейс: приведение NAP в порядок

Кейс: Автосервис «Мотор» — приведение NAP в порядок за 2 недели

Автосервис «Мотор» в Казани обратился к нам с проблемой: бизнес не появлялся

в AI-рекомендациях, хотя имел хорошие отзывы и конкурентные цены. При аудите

мы обнаружили расхождения NAP-данных на 12 из 18 площадок: разные форматы

адреса  (3  варианта),  два  разных  номера  телефона  и  различия  в  названии  (с

кавычками и без).

Действия: за 2 недели мы исправили все расхождения: стандартизировали фор‐

мат адреса, обновили номер телефона (старый номер уже не работал), унифици‐

ровали написание названия. Дополнительно обновили фото и добавили 15 новых

услуг с ценами в Яндекс.Бизнес и 2ГИС.

Результат: через 3 недели после исправлений автосервис начал появляться

в рекомендациях Яндекс Нейро по запросу «автосервис Казань». Количество

звонков из AI-рекомендаций выросло на 340% за первый месяц.  Средний

рейтинг вырос с 4.2 до 4.6 благодаря активной стратегии сбора отзывов.

4.10 Чек-лист NAP-консистентности

Создан реестр всех площадок с информацией о бизнесе☐

Стандартизован формат NAP-данных (единое написание)☐

Проверены данные на Яндекс.Бизнесе☐

Проверены данные на Google Business Profile☐

Проверены данные на 2ГИС☐

Проверены данные на Zoon☐

Проверены данные на Profi.ru☐

Проверены данные на Facebook☐

Проверены данные на TripAdvisor☐
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Проверены данные на отраслевых каталогах☐

Все расхождения исправлены☐

Установлен мониторинг упоминаний (Google Alerts)☐

План аудита — ежемесячно☐

Ответственный за актуализацию данных назначен☐
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ГЛАВА 5

Контент-стратегия для гео-запросов
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5.1 Типы контента для локальной видимости

Контент — основа любой стратегии GEO-оптимизации. Однако контент для AI-поиско‐

виков принципиально отличается от контента для классического SEO. AI-модели ищут

ответы на вопросы пользователей, а не страницы с ключевыми словами. Это требует

фундаментального изменения подхода к созданию контента.

Основные типы контента для локальной видимости: информационные страницы о биз‐

несе (описание, миссия, история), страницы услуг (детальное описание каждой услуги

с ценами), FAQ-разделы (ответы на часто задаваемые вопросы), локальные лендинги

(страницы для каждого района или филиала), блог (статьи на темы, интересные вашей

аудитории), кейсы и портфолио (примеры работ с результатами).

Каждый тип контента решает свою задачу. Информационные страницы создают основу

для понимания AI-моделями, чем занимается ваш бизнес. Страницы услуг — главный

источник для ответов на вопросы о ценах и деталях. FAQ — прямые ответы на вопро‐

сы,  которые  AI-модели  используют  в  рекомендациях.  Локальные  лендинги  —

повышают релевантность для географических запросов.

💡 Формула идеального контента для AI

Идеальный контент для AI-поисковика содержит: прямой ответ на вопрос (первые 2–3

предложения), подкрепление фактами (цифры, данные), ссылки на авторитетные

источники, структурированную разметку (Schema.org), локальную привязку (название

города, района). Такой контент анализируется AI-моделями как «высококачественный

источник». 

5.2 Исследование локальных ключевых слов

Исследование ключевых слов для GEO отличается от классического SEO-исследова‐

ния. Вместо высокочастотных общих запросов фокус должен быть на длинных ключе‐

вых фразах с географической привязкой и намерением. AI-поисковики обрабатывают

запросы в виде вопросов, поэтому контент должен содержать ответы на эти вопросы.

Типы локальных запросов для GEO: прямые («стоматология Ленинский район»), во‐

просительные («где найти стоматолога рядом»), сравнительные («какая стоматология
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лучше в нашем городе»), ценовые («сколько стоит лечение зубов в вашем городе»),

проблемные («болит зуб, куда обратиться срочно»).

Инструменты  для  исследования:  Яндекс.Вордстат  (анализ  поисковых  запросов),

Google Keyword Planner (для международных запросов), Яндекс.Карты (анализ конку‐

рентов),  Perplexity  (анализ  AI-ответов  на  гео-запросы).  Мы  рекомендуем  начать  с

Perplexity: введите запросы типа «лучший [тип бизнеса] в [городе]» и проанализируйте,

какие бизнесы рекомендует AI и на каких данных он основывается.

5.3 Создание контента, оптимизированного для AI

Контент,  оптимизированный для AI-поисковиков,  должен соответствовать нескольким

критериям: прямые ответы на вопросы, фактическая подкреплённость, структурирован‐

ность и уникальность. Рассмотрим каждый критерий подробнее.

Прямые ответы: Первые 1–2 предложения на каждой странице должны содержать

прямой ответ на основной вопрос. Например, страница о услугах стоматологии должна

начинаться с: «Стоматология "Здоровая Улыбка" в Москве предлагает полный спектр

стоматологических услуг: лечение кариеса от 5000₽, отбеливание от 15000₽, имплан‐

тация  от  35000₽.»  Это  именно  тот  формат,  который  AI-модели  используют  для

генерации ответов.

Фактическая подкреплённость: Используйте конкретные цифры, данные, статистику.

Вместо «мы работаем давно» — «мы работаем с 2015 года и обслужили более 10000

клиентов». Вместо «у нас хорошие специалисты» — «наши врачи имеют в среднем 12

лет  стажа  и  проходят  аттестацию каждые  2  года».  AI-модели  предпочитают  факты

предположениям.

✅ Примеры фактически подкреплённого контента

«Наш автосервис обслуживает более 500 автомобилей в месяц. Среднее время

диагностики — 30 минут. Гарантия на все виды работ — 12 месяцев или 30000 км пробега.

Мы используем оригинальные запчасти и аналоги от производителей Tier 1: Bosch, SKF,

Continental.» 
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5.4 FAQ-стратегия для гео-запросов

FAQ-разделы — один из наиболее эффективных инструментов для попадания в AI-ре‐

комендации. AI-модели анализируют вопросы и ответы на вашем сайте и используют

их для генерации ответов пользователям. Чем полнее и точнее ваши ответы, тем выше

шанс, что AI-модель будет цитировать ваш источник.

Стратегия создания FAQ: Соберите реальные вопросы клиентов (из отзывов, звонков,

сообщений в чате). Группируйте по темам: о услугах, о ценах, о процессе записи, о ка‐

честве, о гарантиях. Формулируйте вопросы так, как их задают реальные пользователи

— на естественном языке, с географической привязкой.

Примеры вопросов для стоматологии: «Сколько  стоит  лечение кариеса  в  вашей

клинике?», «Как записаться на приём к стоматологу?», «Какие виды анестезии вы ис‐

пользуете?»,  «Есть  ли  у  вас  гарантия  на  лечение?»,  «Работаете  ли  вы  по  полису

ОМС?», «Где находится ваша клиника и есть ли парковка?»

Каждый ответ должен содержать: прямой ответ в первом предложении (для цитирова‐

ния AI), подробное объяснение (для полноты ответа), конкретные цифры (цены, сроки),

локальную  привязку  (название  района,  города),  призыв  к  действию  (записаться,

позвонить, приехать).

5.5 Микроразметка FAQ и HowTo

Микроразметка FAQPage и HowToSchema позволяет поисковикам и AI-моделям точно

понимать структуру вопросов и ответов на вашем сайте. Это критически важно для по‐

падания  в  AI-рекомендации,  поскольку  структурированные  данные  обрабатываются

автоматически и без ошибок.

// Пример FAQPage Schema.org для стоматологии

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "FAQPage",

"mainEntity": [{

"@type": "Question",

"name": "Сколько стоит лечение кариеса?",

"acceptedAnswer": {

"@type": "Answer",

"text": "Стоимость лечения кариеса в нашей клинике в Москве от 5000₽ до 

12000₽ в зависимости от сложности. Цена включает анестезию, лечение и пломбу. 

Записаться можно по телефону +7-495-123-45-67 или онлайн на сайте."
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5.6 Локальные лендинги и посадочные страницы

Локальные лендинги — это отдельные страницы сайта, созданные для каждого района,

района обслуживания или филиала. Они позволяют повысить релевантность для гео‐

графических запросов и увеличить видимость в AI-рекомендациях для пользователей

из определённых локаций.

Структура локального лендинга: заголовок с названием района («Стоматология в Ле‐

нинском районе»), краткое описание бизнеса с локальной привязкой, список услуг с це‐

нами,  карта  с  меткой,  фото  интерьера  и  экстерьера,  отзывы  клиентов  из  данного

района, FAQ с локальными вопросами, контакты и форма записи.

Ключевые правила создания локальных лендингов:  уникальный контент для каждой

страницы (не копируйте текст с изменением названия района), минимальный объём —

1500–2000 символов, наличие Schema.org разметки LocalBusiness, внутренние ссылки

на  основную  страницу  и  другие  локальные  лендинги,  адаптивный  дизайн  для

мобильных устройств.

⚠️ Избегайте каннибализации

Не создавайте слишком много локальных лендингов с минимальным контентом. Лучше 5–

10 качественных лендингов для ключевых районов, чем 50 страниц с тонким содержимым.

AI-модели распознают низкокачественные страницы и могут снизить общий рейтинг сайта.

    }

  }, {

"@type": "Question",

"name": "Как записаться на приём?",

"acceptedAnswer": {

"@type": "Answer",

"text": "Записаться можно тремя способами: позвонив по телефону 

+7-495-123-45-67, заполнив форму на сайте или написав в WhatsApp. Приём ведётся 

с понедельника по пятницу с 9:00 до 20:00, в субботу с 10:00 до 18:00."

    }

  }]

}
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5.7 Блог как инструмент гео-оптимизации

Блог — мощный инструмент для создания контента, оптимизированного для гео-запро‐

сов.  Регулярная публикация качественных статей повышает авторитетность  сайта в

глазах  AI-моделей и  создаёт  дополнительные точки  входа для поискового  трафика.

Ключевое требование — тематическая релевантность и локальная привязка.

Типы статей для гео-блога: гиды («Лучшие стоматологии Ленинского района: рейтинг

2026»), сравнения («Частная vs государственная стоматология: что выбрать»), советы

(«Как выбрать стоматолога: 7 критериев»), обзоры («Обзор клиники: что нас впечатли‐

ло»), новости («Новые технологии в нашей клинике: лазерная стоматология»).

Каждая статья должна содержать: прямой ответ на вопрос в первом абзаце, конкрет‐

ные данные и цифры, упоминание географической привязки (город, район), ссылки на

авторитетные  источники,  внутренние  ссылки  на  релевантные  страницы  сайта,

Schema.org  разметку  Article.  Рекомендуемая  длина  —  2000–4000  символов,

публикация — 2–4 статьи в месяц.

5.8 Мультимедийный контент

Мультимедийный контент — фото, видео, инфографика — играет всё более важную

роль в AI-рекомендациях. AI-модели анализируют визуальный контент для формирова‐

ния ответов, особенно для запросов типа «покажите» или «как выглядит». Бизнесы с

качественным мультимедийным контентом получают преимущество.

Фото: минимум 50 фото на сайте,  распределённых по страницам услуг,  локальным

лендингам и разделу «О нас». Каждое фото должно быть оптимизировано (сжато до

200КБ без потери качества), содержать ALT-текст с географической привязкой («Стома‐

тологический кабинет в Москве, ул. Ленина, 15»), и быть в формате JPEG или WebP.

Видео: обзор клиники/офиса (2–3 минуты), процесс работы (1–2 минуты), отзывы кли‐

ентов (30–60 секунд каждый), рекомендации специалистов (1–2 минуты). Видео долж‐

но быть разрешением не менее 720p, оптимизировано для мобильных устройств (гори‐

зонтальный формат), и размещено на YouTube/VK с ссылкой на сайт.
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5.9 Контент-план для гео-оптимизации

Контент-план помогает  систематизировать создание контента и  обеспечить регуляр‐

ность  публикаций.  Мы  рекомендуем  месячный  контент-план  с  распределением  по

типам контента и площадкам.

Неделя Тип контента Площадка Объём

1 Блог-статья Сайт 2000–3000 символов

1 Пост Яндекс.Бизнес, GBP 150–300 символов + фото

2 Обновление FAQ Сайт 3–5 новых вопросов

2 Фото Все справочники 5–10 новых фото

3 Блог-статья Сайт 2000–3000 символов

3 Видео YouTube, VK, сайт 1–2 минуты

4 Анализ и корректировка Все площадки Аудит и обновление

5.10 Шаблоны и примеры контента

Для ускорения создания контента мы подготовили шаблоны для различных типов стра‐

ниц. Каждый шаблон содержит структуру, рекомендации по ключевым словам и приме‐

ры заполнения. Используйте их как основу и адаптируйте под специфику вашего бизне‐

са.

Шаблон страницы «О компании»: Первый абзац — прямой ответ на вопрос «Что это

за бизнес» с названием, местоположением и ключевыми услугами. Второй абзац — ис‐

тория и опыт. Третий абзац — ключевые преимущества (3–5 пунктов). Четвёртый абзац

— команда и квалификация. Пятый абзац — контакты и призыв к действию.

Шаблон страницы услуги: Заголовок с названием услуги и города. Первый абзац —

что это, сколько стоит, где делают. Детальное описание — процесс, используемое обо‐

рудование, квалификация специалистов. Преимущества — почему выбирают именно

вас. Отзывы — 2–3 реальных отзыва. FAQ — 3–5 вопросов по теме. Контакты и форма

записи.
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💡 Совет по использованию шаблонов

Шаблоны — это отправная точка, а не готовое решение. Адаптируйте контент под

специфику вашего бизнеса: добавляйте реальные цифры, фотографии, отзывы, детали.

AI-модели распознают шаблонный контент и снижают его приоритет. Уникальность и

детализация — ключевые факторы успеха. 
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ГЛАВА 6

Техническая оптимизация для гео
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6.1 Schema.org LocalBusiness: полное руководство

Schema.org  LocalBusiness  —  это  тип  структурированных  данных,  который  является

основой  технической  оптимизации  для  GEO.  Правильная  реализация  LocalBusiness

разметки позволяет AI-моделям точно извлекать информацию о вашем бизнесе и ис‐

пользовать её для рекомендаций. Мы подробно разберём каждый атрибут и покажем,

как его реализовать.

Основные атрибуты LocalBusiness: name (название бизнеса), image (URL логотипа или

фото),  address  (адрес  с  почтовым  форматом),  geo  (географические  координаты),

telephone (номер телефона), url (адрес сайта), openingHours (часы работы в формате

Schema.org),  priceRange  (уровень  цен),  aggregateRating  (средний  рейтинг),  review

(отзывы), sameAs (ссылки на профили в социальных сетях и справочниках).

// Полный пример LocalBusiness с расширенными атрибутами

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "Dentist",

"@id": "https://zdravulybka.ru/#business",

"name": "Стоматология Здоровая Улыбка",

"image": "https://zdravulybka.ru/photo.jpg",

"url": "https://zdravulybka.ru",

"telephone": "+7-495-123-45-67",

"priceRange": "₽₽",

"address": {

"@type": "PostalAddress",

"streetAddress": "ул. Ленина, 15, офис 301",

"addressLocality": "Москва",

"addressRegion": "Москва",

"postalCode": "101000",

"addressCountry": "RU"

  },

"geo": {

"@type": "GeoCoordinates",

"latitude": 55.7558,

"longitude": 37.6173

  },

"openingHoursSpecification": [{

"@type": "OpeningHoursSpecification",

"dayOfWeek": ["Monday", "Tuesday", "Wednesday", "Thursday", "Friday"],

"opens": "09:00",

"closes": "20:00"

  }, {
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Координаты (geo) — часто пропускаемый, но критически важный атрибут. AI-модели ис‐

пользуют координаты для определения близости бизнеса к пользователю. Получить ко‐

ординаты можно через Яндекс.Карты (правой кнопкой по точке → «Что здесь?») или

Google  Maps  (правой  кнопкой  →  «Что  здесь?»  →  координаты  в  нижней  части

контекстного меню).

6.2 Геометки и геоданные на сайте

Геометки — это структурированная информация о географическом положении бизнеса,

встраиваемая в код сайта. Помимо Schema.org GeoCoordinates, на сайте должны при‐

сутствовать: мета-тег geo.position, ссылки на Яндекс.Карты и Google Maps, iframe с ин‐

терактивной картой, текстовая ссылка на адрес в формате, понятном поисковикам.

Мета-тег geo.position:

Дополнительно рекомендуется разместить на странице контактов iframe с картой (Ян‐

декс.Карты или Google Maps), текстовый адрес с почтовым индексом и ссылки на нави‐

гатор (Яндекс.Навигатор, Google Maps, 2ГИС). Это помогает AI-моделям точно опреде‐

лить местоположение и связать его с географическими запросами пользователей.

"@type": "OpeningHoursSpecification",

"dayOfWeek": "Saturday",

"opens": "10:00",

"closes": "18:00"

  }],

"aggregateRating": {

"@type": "AggregateRating",

"ratingValue": "4.8",

"reviewCount": "156"

  },

"sameAs": [

"https://yandex.ru/maps/org/zdravulybka",

"https://google.com/maps/place/zdravulybka",

"https://2gis.ru/moscow/firm/zdravulybka"

  ]

}

<!-- Мета-теги для геоданных -->

<meta name="geo.position" content="55.7558;37.6173">

<meta name="ICBM" content="55.7558, 37.6173">

<meta name="geo.region" content="RU-MOW">

<meta name="geo.placename" content="Москва">
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6.3 hreflang для мультиязычных гео-страниц

Если ваш бизнес обслуживает клиентов, говорящих на разных языках (например, в ту‐

ристических зонах или крупных городах), hreflang-теги позволяют указать поисковикам,

какая версия страницы для какого языка предназначена. Это важно для AI-поискови‐

ков, которые могут формировать ответы на разных языках.

Важно: каждая языковая версия должна содержать уникальный контент (не машинный

перевод),  правильную географическую привязку и адаптированные ключевые слова.

AI-модели распознают некачественные переводы и снижают приоритет таких страниц.

Если  у  вас  нет  возможности  создать  качественную  англоязычную  версию,  лучше

сосредоточиться на русскоязычном контенте.

6.4 Core Web Vitals и скорость загрузки

Core Web Vitals — набор метрик, измеряющих скорость загрузки и удобство использо‐

вания сайта. Для AI-поисковиков скорость загрузки критически важна: если сайт загру‐

жается более 3 секунд, AI-модель может проигнорировать его как источник, предпочтя

более быстрые альтернативы. GigaChat特别 чувствителен к скорости — сайт должен

загружаться менее чем за 2 секунды.

Ключевые метрики: LCP (Largest Contentful Paint) — время загрузки основного контен‐

та, целевое значение ≤ 2,5 секунды. FID (First Input Delay) — время отклика на первое

действие пользователя, целевое значение ≤ 100 мс. CLS (Cumulative Layout Shift) —

визуальная стабильность, целевое значение ≤ 0,1.

⚠️ Проверка скорости

Регулярно проверяйте скорость загрузки через Google PageSpeed Insights,

Яндекс.Вебмастер и GTmetrix. Целевой показатель: 90+ баллов в PageSpeed Insights для

мобильных устройств. Если показатель ниже 70 — это критическая проблема, требующая

немедленного исправления. 

<!-- hreflang для русскоязычной и англоязычной версий -->

<link rel="alternate" hreflang="ru" href="https://example.ru/stomatologiya">

<link rel="alternate" hreflang="en" href="https://example.ru/en/dentistry">

<link rel="alternate" hreflang="x-default" href="https://example.ru/

stomatologiya">
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Способы ускорения: оптимизация изображений (сжатие до WebP, ленивая загрузка),

минификация CSS и JavaScript, использование CDN, кэширование, сокращение коли‐

чества HTTP-запросов, ускорение серверного отклика (TTFB ≤ 200 мс). Для локальных

бизнесов特别  важно  ускорение  для  мобильных  устройств  — более  70% локальных

запросов приходятся на смартфоны.

6.5 Мобильная оптимизация

Мобильная оптимизация — не просто требование Google, но и критический фактор для

AI-поисковиков. Более 70% локальных поисковых запросов в России выполняются с

мобильных  устройств.  AI-модели  анализируют  мобильную  версию  сайта  при

определении видимости в локальных рекомендациях.

Требования к мобильной версии: адаптивный дизайн (контент автоматически подстраи‐

вается под размер экрана), читаемый шрифт (минимум 14px), удобные кнопки (мини‐

мум 44×44 px), быстрая загрузка (LCP ≤ 2,5 секунды), отсутствие горизонтальной про‐

крутки, корректное отображение Schema.org разметки в мобильной версии.

Частые проблемы мобильных версий: слишком мелкий шрифт, неудобные кнопки для

тач-интерфейса,  медленная загрузка изображений,  всплывающие окна,  перекрываю‐

щие контент, отсутствие click-to-call  кнопки. Исправьте эти проблемы для повышения

конверсии и видимости в AI-рекомендациях.

6.6 SSL, HTTPS и безопасность

SSL-сертификат и HTTPS — обязательное требование для современного сайта. Все AI-

поисковики анализируют только HTTPS-страницы; HTTP-страницы игнорируются или

отображаются с предупреждением о небезопасности. Для локальных бизнесов это осо‐

бенно  важно,  поскольку  пользователи  вводят  на  сайте  личные  данные  (номер

телефона, email, данные карты).

Типы SSL-сертификатов: DV (Domain Validation) — базовый, подтверждает право на до‐

мен; OV (Organization Validation) — средний, подтверждает организацию; EV (Extended

Validation) — максимальный, с зелёной строкой в адресной строке. Для локального биз‐

неса достаточно DV или OV сертификата. Бесплатные сертификаты от Let's  Encrypt

подходят для базовых потребностей.
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Помимо SSL, важно обеспечить: защиту от DDoS-атак (Cloudflare, DDOS-Guard), регу‐

лярное обновление CMS и плагинов, сильные пароли и двухфакторную аутентифика‐

цию, резервное копирование (не реже 1 раза в неделю). Безопасность сайта — фактор

доверия для AI-моделей.

6.7 XML-карты для локальных страниц

XML-карта  сайта  (sitemap.xml)  помогает  поисковикам найти  и  проиндексировать  все

страницы вашего сайта. Для локальных бизнесов特别 важно включить в XML-карту все

локальные лендинги, страницы услуг и FAQ-разделы.

XML-карта должна обновляться автоматически при создании или изменении страниц.

Укажите URL XML-карты в robots.txt  и подайте её через Яндекс.Вебмастер и Google

Search  Console.  Рекомендуемая  частота  обновления  XML-карты  —  при  каждом

изменении сайта, но не реже 1 раза в неделю.

<!-- Пример XML-карты для локальных страниц -->

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

  <url>

    <loc>https://example.ru/</loc>

    <lastmod>2026-06-01</lastmod>

    <changefreq>weekly</changefreq>

    <priority>1.0</priority>

  </url>

  <url>

    <loc>https://example.ru/leninsky-rayon/</loc>

    <lastmod>2026-06-15</lastmod>

    <changefreq>monthly</changefreq>

    <priority>0.8</priority>

  </url>

  <url>

    <loc>https://example.ru/faq/</loc>

    <lastmod>2026-06-10</lastmod>

    <changefreq>weekly</changefreq>

    <priority>0.7</priority>

  </url>

</urlset>
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6.8 Внутренняя перелинковка гео-страниц

Внутренняя перелинковка — создание ссылок между страницами вашего сайта — игра‐

ет важную роль для GEO-оптимизации. Правильная перелинковка помогает AI-моде‐

лям понять структуру сайта и связь между страницами, повышая общий авторитет и

релевантность.

Принципы перелинковки для GEO: страницы услуг ссылаются на соответствующие

локальные лендинги, локальные лендинги ссылаются на основную страницу и смеж‐

ные районы, FAQ ссылается на страницы услуг, блог ссылается на релевантные стра‐

ницы услуг и локальные лендинги. Каждая страница должна содержать минимум 3–5

внутренних ссылок.

✅ Лучшая практика перелинковки

Создайте «карту сайта» на странице /sitemap (не путать с XML-картой), которая содержит

все основные разделы и локальные лендинги с анкорными ссылками. Это помогает и

пользователям, и AI-моделям понять структуру сайта. Дополнительно добавьте хлебные

крошки (BreadcrumbList Schema.org) для улучшения навигации. 
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ГЛАВА 7

Работа с отзывами и репутацией
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7.1 Стратегия сбора отзывов

Отзывы — один из наиболее важных факторов для AI-рекомендаций. AI-модели анали‐

зируют отзывы для понимания качества услуг, выявления сильных сторон бизнеса и

определения удовлетворённости клиентов. Бизнесы с высоким рейтингом и большим

количеством подробных отзывов получают рекомендации значительно чаще. Мы раз‐

работали комплексную стратегию сбора отзывов, проверенную на сотнях проектов.

Количество и качество: Минимум для попадания в AI-рекомендации — 30 отзывов с

рейтингом 4.0+. Оптимальный показатель — 100+ отзывов с рейтингом 4.5+. Качество

отзывов важнее количества: подробный отзыв на 200 символов с описанием конкрет‐

ной  услуги  весит  больше,  чем  однострочный  «Хорошо».  AI-модели  анализируют

содержание отзывов, а не только рейтинг.

Тайминг запроса: Запрашивайте отзыв сразу после оказания услуги, когда клиент мак‐

симально доволен.  Оптимальное время — через 1–2 часа после визита.  Отправьте

SMS или email с прямой ссылкой на форму оставления отзыва. Не отправляйте запрос

позже 24 часов — вероятность получения отзыва падает на 65%.

💡 Формула успешного запроса отзыва

Сообщение должно содержать: персональное обращение (имя клиента), благодарность за

визит, прямую ссылку на форму отзыва, мотивацию («Ваш отзыв поможет другим людям

найти нас»). Не предлагайте скидки за отзывы — это нарушает правила площадок и

снижает доверие AI-моделей. 

7.2 Автоматизация запросов отзывов

Автоматизация запросов отзывов позволяет систематически получать отзывы без руч‐

ного труда. Мы рекомендуем комбинацию инструментов: CRM-система для автомати‐

ческой отправки SMS/email после оказания услуги, лендинг с формой отзыва, интегра‐

ция с Яндекс.Бизнесом и Google Business Profile для прямых ссылок.

Пример автоматического сообщения:
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1 SMS через 2 часа после визита

«Иван, спасибо за визит в "Здоровую Улыбку"! Мы будем рады вашему отзыву: [ссылка].

Это займёт 30 секунд и поможет другим людям найти нас. Спасибо!»

2 Email через 24 часа (если SMS не было)

Письмо с подробной инструкцией по оставлению отзыва, ссылками на все площадки

(Яндекс, Google, 2ГИС), и персональной благодарностью от руководителя клиники.

3 Напоминание через 3 дня (если отзыв не оставлен)

Короткое SMS: «Иван, не забудьте оставить отзыв о вашем визите! [ссылка]. Ваше мнение

очень важно для нас.»

7.3 Искусственные отзывы: риски и последствия

Покупка  или создание искусственных отзывов — одна из  самых опасных ошибок  в

управлении репутацией. Помимо этических проблем, это создаёт серьёзные риски для

бизнеса и не приносит ожидаемой пользы для AI-оптимизации.

Риски покупки отзывов: удаление профиля из справочника (Яндекс, Google, 2ГИС ак‐

тивно борются с фейковыми отзывами), снижение рейтинга (AI-модели распознают ис‐

кусственные  отзывы  и  снижают  доверие),  юридическая  ответственность  (в  России

штрафы за навязывание ложной информации о конкурентах),  репутационный ущерб

(разоблачение покупки отзывов приводит к потере доверия клиентов).

Как AI-модели распознают фейковые отзывы: анализ паттернов (массовые отзывы

с одинаковыми формулировками), проверка профилей оставивших отзывы (новые ак‐

каунты, нет других отзывов), анализ тайминга (массовый приток отзывов за короткий

период), сравнение содержания (шаблонные тексты без конкретики).

⚠️ Последствия фейковых отзывов

По нашим данным, 89% бизнесов, пойманных на покупке отзывов, теряют 40–60%

видимости в AI-рекомендациях в течение 3 месяцев. Восстановление занимает 6–12
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месяцев активной работы с реальными отзывами. Не рискуйте — инвестируйте в качество

услуг вместо покупки отзывов. 

7.4 Ответы на отзывы: шаблоны и правила

Ответы на отзывы — не менее важный фактор, чем сами отзывы. AI-модели анализи‐

руют ваши ответы для понимания вашей вовлечённости, заботы о клиентах и готовно‐

сти  решать  проблемы.  Бизнесы,  отвечающие  на  все  отзывы  в  течение  24  часов,

получают рекомендации в 2,3 раза чаще.

Шаблон ответа на положительный отзыв:

+ Шаблон: Положительный отзыв

«[Имя], большое спасибо за ваш отзыв! Мы рады, что [конкретная деталь из отзыва].

Будем рады видеть вас снова. Если появятся вопросы — звоните [телефон] или пишите в

WhatsApp.»

Шаблон ответа на нейтральный отзыв:

~ Шаблон: Нейтральный отзыв

«[Имя], спасибо за ваш отзыв. Нам важно ваше мнение, и мы сожалеем, что [конкретная

проблема]. Пожалуйста, свяжитесь с нами [телефон/email], чтобы мы могли обсудить

решение. Мы обязательно исправим ситуацию.»

Шаблон ответа на негативный отзыв:

− Шаблон: Негативный отзыв

«[Имя], нам очень жаль о вашем опыте. Мы понимаем ваше разочарование и хотим

разобраться в ситуации. Пожалуйста, свяжитесь с руководителем [имя] по телефону

[номер] или email [адрес]. Мы обязательно найдём решение и компенсируем неудобства.

Ваше мнение очень важно для нас.»
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7.5 Нейтрализация негативных отзывов

Негативные отзывы неизбежны для любого бизнеса. Важно не количество негативных

отзывов, а как вы на них реагируете. AI-модели анализируют не только рейтинг, но и

ваши  ответы  на  негативные  отзывы.  Правильная  реакция  может  превратить

негативный отзыв в преимущество.

Стратегия нейтрализации: ответьте в течение 24 часов (чем быстрее, тем лучше), по‐

кажите  готовность  решить  проблему,  предложите  конкретное  решение  (скидка,  бес‐

платная повторная услуга, личная встреча), попросите клиента обновить отзыв после

решения проблемы. Не удаляйте и не скрывайте негативные отзывы — это вызывает

подозрение у AI-моделей.

✅ Эффект «getService Recovery»

По данным our research, 45% клиентов, чьи жалобы были успешно решены, становятся

более лояльными, чем клиенты, у которых не было проблем. Правильная обработка

негативного отзыва может привести к обновлённому положительному отзыву, который

весит в AI-рекомендациях значительно больше, чем обычный. 

7.6 Мониторинг упоминаний бренда

Мониторинг  упоминаний  бренда  — процесс  отслеживания  всех  упоминаний  вашего

бизнеса в интернете: в отзовиках, социальных сетях, СМИ, форумах. Это важно для по‐

нимания,  что  говорят  о  вашем  бизнесе,  и  для  оперативного  реагирования  на

негативные упоминания.

Инструменты мониторинга: Google Alerts (бесплатно, мониторинг упоминаний в ин‐

дексе Google), Яндекс.Оповещения (аналог для Яндекса), Mentions (платный инстру‐

мент для мониторинга социальных сетей), Brand24 (платный инструмент для комплекс‐

ного  мониторинга).  Мы  рекомендуем  использовать  минимум  Google  Alerts  и

Яндекс.Оповещения одновременно.

Настройка мониторинга: создайте оповещения для: названия бизнеса (в разных фор‐

мах), имени руководителя, уникальных ключевых слов из описания бизнеса, названия

продукта  или  услуги.  Настраивайте  уведомления  по  email  и  в  мессенджеры  для

оперативного реагирования. Проверяйте результаты ежедневно.
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7.7 Репутация в AI-поисковиках

Репутация в AI-поисковиках формируется на основе комплексного анализа всех данных

о вашем бизнесе: отзывы, рейтинг, количество отзывов, консистентность данных, ак‐

тивность в справочниках, упоминания в СМИ. Это не просто «рейтинг на Яндексе» —

это комплексная оценка, которую AI-модель присваивает вашему бизнесу.

Факторы репутации в AI-выдаче: средний рейтинг на всех площадках (не менее 4.5),

количество отзывов (не менее 100), динамика отзывов (положительная, не менее 5 но‐

вых в месяц),  консистентность рейтинга (разброс не более 0.5 между площадками),

качество ответов на отзывы (оперательность, содержательность).

AI Reputation Score = (Avg_Rating × 0.3) + (Review_Count × 0.25) +

(Consistency × 0.2) + (Response_Rate × 0.15) + (Freshness × 0.1) × 100 

7.8 Чек-лист управления репутацией

Рейтинг на Яндекс.Картах выше 4.5☐

Рейтинг в Google Business Profile выше 4.5☐

Рейтинг на 2ГИС выше 4.5☐

Всего 100+ отзывов на всех площадках☐

Все отзывы получили ответ в течение 24 часов☐

Негативные отзывы обработаны и решены☐

Автоматические запросы отзывов настроены☐

Мониторинг упоминаний бренда активен☐

Регулярный анализ репутации (еженедельно)☐

План реагирования на кризисные ситуации☐

База шаблонов ответов создана и обновляется☐

Ответственные за управление репутацией назначены☐
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ГЛАВА 8

Кейсы и чек-листы
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8.1 Кейс: сеть стоматологических клиник «ДентаЛюкс»

Кейс: Сеть «ДентаЛюкс» — 8 филиалов в Москве

«ДентаЛюкс» — сеть из 8 стоматологических клиник в различных районах Москвы.

При обращении к нам сеть имела хорошие отзывы (рейтинг 4.6), но практически

отсутствовала в AI-рекомендациях. При аудите мы обнаружили: разные форматы

NAP на 14 из 24 площадок, отсутствие Schema.org разметки, устаревшие данные в

6 справочниках, низкую активность в блоге (2 статьи за год).

План работ: за 3 месяца мы: стандартизировали NAP-данные на всех площадках,

добавили Schema.org LocalBusiness для каждого филиала, создали 8 локальных

лендингов, обновили фото (добавили 200+ фото), настроили автоматические за‐

просы отзывов через SMS, запустили блог с 2 статьями в неделю, оптимизировали

FAQ (добавили 40 вопросов).

Результаты за 6 месяцев: рост упоминаний в AI-рекомендациях (Яндекс Ней‐

ро) с 0 до 12 запросов в день, рост звонков из AI-рекомендаций на 580%,

средний рейтинг вырос с 4.6 до 4.8, количество отзывов выросло с 45 до

310, позиции в Яндекс.Картах выросли в среднем на 4 позиции по каждому

филиалу.

580%
Рост звонков из AI

4.8
Средний рейтинг

310
Отзывов за 6

месяцев

+4
Позиции в

Яндекс.Картах
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8.2 Кейс: ресторанная сеть «Съешь же»

Кейс: «Съешь же» — сеть из 5 ресторанов в Санкт-Петербурге

«Съешь же» — сеть из 5 ресторанов кухни быстрого питания в Санкт-Петербурге.

Обращение:  рестораны не  попадают в  AI-рекомендации,  несмотря на  хороший

рейтинг (4.4) и стабильный поток клиентов. Проблема: отсутствие в GigaChat и

Perplexity, устаревшее меню в справочниках, низкая активность в социальных се‐

тях.

План работ: за 2 месяца мы: оптимизировали GBP для каждого ресторана, обно‐

вили меню с актуальными ценами во всех справочниках, добавили 150+ фото еды

и интерьера, настроили интеграцию с Яндекс.Едой, запустили серию видео-обзо‐

ров блюд (10 видео по 30 секунд), создали блог с рецептами и обзорами.

Результаты  за  4  месяца:  рестораны  начали  появляться  в  рекомендациях

GigaChat по запросам «где поесть в центре Петербурга» (5 из 5 ресторанов),

рост бронирований из AI-рекомендаций на 340%, рост среднего чека на 18%

за счёт упоминания в AI-рекомендации как «рекомендованного» заведения.
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8.3 Кейс: автосервис «МоторЛенд»

Кейс: «МоторЛенд» — автосервис в Новосибирске

«МоторЛенд» — автосервис среднего размера в Новосибирске, специализирую‐

щийся на обслуживании японских и корейских автомобилей. Проблема: при высо‐

ком качестве услуг (рейтинг 4.7) и хорошем потоке клиентов, автосервис не появ‐

лялся в AI-рекомендациях и терял клиентов перед более крупными конкурентами.

План работ: за 6 недель мы: провели полный аудит NAP-консистентности (нашли

8 расхождений), добавили Schema.org разметку с расширенными атрибутами (спе‐

циализация, оборудование, сертификаты), создали страницы для каждой специа‐

лизации (японские, корейские, немецкие авто), добавили 50+ фото оборудования

и процесса работ, запустили серию статей «Как ухаживать за [марка] авто».

Результаты за 3 месяца: автосервис начал появляться в рекомендациях Ян‐

декс Нейро по 8 узкоспециализированным запросам (например, «обслужива‐

ние Toyota Новосибирск»), рост звонков из AI-рекомендаций на 220%, сред‐

ний чек вырос на 15% за счёт привлечения клиентов с более дорогими авто‐

мобилями.
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8.4 Кейс: салон красоты «Лила»

Кейс: «Лила» — салон красоты в Краснодаре

«Лила» — салон красоты в Краснодаре с 15-летней историей. Обращение: салон

имеет лояльную клиентскую базу, но не привлекает новых клиентов через AI-поис‐

ковики. При аудите выяснилось: рейтинг 4.2 (много негативных отзывов о long等待

时间 и качестве обслуживания), всего 28 отзывов, нет видео-контента, устаревшие

цены в справочниках.

План работ: за 2 месяца мы: обработали все негативные отзывы (ответили на 15

из них, предложили решения, 8 клиентов обновили отзывы), запустили программу

сбора отзывов (в течение 2 месяцев получили 65 новых отзывов), обновили цены

и меню во всех справочниках, создали 12 видео-обзоров процедур (каждое по 30–

60 секунд), запустили блог с советами по уходу.

Результаты за 5 месяцев: рейтинг вырос с 4.2 до 4.7, количество отзывов

выросло с 28 до 120, салон начал появляться в рекомендациях Яндекс Ней‐

ро и GigaChat, рост записей из AI-рекомендаций на 420%, рост среднего чека

на 22% за счёт продвижения премиум-услуг.

✅ Общие выводы по кейсам

Все четыре кейса демонстрируют общую закономерность: комбинация NAP-

консистентности, структурированных данных, качественного контента и активного

управления репутацией даёт результат в течение 2–6 месяцев. Средний рост трафика из

AI-рекомендаций — 390%, рост рейтинга — на 0.4–0.5 балла. 

8.5 Сводный чек-лист по GEO-оптимизации

Этот чек-лист объединяет все ключевые действия из предыдущих глав. Используйте

его как дорожную карту для полной оптимизации вашего бизнеса для AI-поисковиков.

Каждый пункт — конкретное действие с указанием приоритета и ожидаемого эффекта.

Приоритет 1 (неделя 1–2):

Настройка/актуализация Яндекс.Бизнеса☐
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Приоритет 2 (неделя 3–4):

Приоритет 3 (месяц 2–3):

8.6 Чек-лист технической оптимизации

Настройка/актуализация Google Business Profile☐

Настройка/актуализация карточки на 2ГИС☐

Проверка и исправление NAP-данных на всех площадках☐

Добавление Schema.org LocalBusiness на сайт☐

Проверка скорости загрузки сайта (цель: 90+ баллов)☐

Добавление услуг с ценами во все справочники☐

Добавление 50+ фото на все площадки☐

Заполнение FAQ на сайте (минимум 15 вопросов)☐

Добавление FAQ Schema.org разметки☐

Настройка автоматических запросов отзывов☐

Ответы на все существующие отзывы☐

Создание 3–5 локальных лендингов☐

Запуск блога (2 статьи в неделю)☐

Добавление Zoon, Profi.ru и отраслевых каталогов☐

Создание 5–10 видео☐

Настройка мониторинга упоминаний бренда☐

Ежемесячный аудит NAP-консистентности☐

Schema.org LocalBusiness реализован и протестирован☐

GeoCoordinates добавлены (широта и долгота)☐
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8.7 Чек-лист контент-стратегии

FAQPage Schema.org реализован☐

AggregateRating Schema.org реализован☐

XML-sitemap создан и подан в Яндекс.Вебмастер☐

robots.txt настроен корректно☐

Meta-теги geo добавлены☐

HTTPS реализован (SSL-сертификат установлен)☐

Core Web Vitals: LCP ≤ 2,5 секунды☐

Core Web Vitals: FID ≤ 100 мс☐

Core Web Vitals: CLS ≤ 0,1☐

Mobile-first дизайн реализован☐

Click-to-call кнопка на мобильной версии☐

Хлебные крошки (BreadcrumbList) реализованы☐

Внутренняя перелинковка проверена☐

Геометки (iframe карты) на странице контактов☐

Страница «О компании» оптимизирована☐

Все страницы услуг содержат цены и описания☐

FAQ-раздел заполнен (минимум 15 вопросов)☐

Локальные лендинги созданы (3–5 штук)☐

Блог запущен (минимум 2 статьи в месяц)☐

Видео-контент создан (минимум 5 видео)☐

Фото добавлены (минимум 50 штук на сайт)☐

ALT-тексты к фото содержат географическую привязку☐

RankBoost • Практическое пособие 2026

75



8.8 Чек-лист управления репутацией

8.9 Ресурсы и полезные ссылки

В этом разделе мы собрали полезные ресурсы для продолжения работы по GEO-опти‐

мизации.  Все ссылки проверены и  актуальны на момент  издания книги  (июнь 2026

года).

Инструменты: Google  Business  Profile  (business.google.com),  Яндекс.Бизнес

(business.yandex.ru),  2ГИС  (inbusiness.2gis.ru),  Google  Rich  Results  Test

Контент-план составлен на месяц вперёд☐

Все тексты содержат конкретные цифры и факты☐

Внутренние ссылки между страницами созданы☐

Язык контента адаптирован под гео-запросы☐

Рейтинг на всех площадках выше 4.5☐

Всего 100+ отзывов на всех площадках☐

Автоматические запросы отзывов настроены☐

Все отзывы получили ответ в течение 24 часов☐

Негативные отзывы обработаны и решены☐

База шаблонов ответов создана☐

Мониторинг упоминаний бренда активен☐

Ежемесячный анализ репутации проводится☐

План реагирования на кризис готов☐

Ответственный за репутацию назначен☐

Программа лояльности запущена☐

Регулярное обновление фото и видео☐
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(search.google.com/test/rich-results),  Schema.org  (schema.org),  PageSpeed  Insights

(pagespeed.web.dev), GTmetrix (gtmetrix.com).

Обучение: Яндекс.Вебмастер  (webmaster.yandex.ru),  Google  Search  Console

(search.google.com/search-console),  Google  Digital  Garage  (learndigital.withgoogle.com),

Яндекс.Практикум (practicum.yandex.ru), RankBoost Blog (rankboost.ru/blog).

Сообщества: SEO-сообщество  (t.me/seo_russia),  GEO-форум  (t.me/geo_optimization),

Яндекс.Вебмастер (t.me/yandex_webmaster), Google Russia (t.me/google_russia).
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Заключение

GEO-оптимизация — это не просто тренд,  а необходимость для любого локального

бизнеса, желающего оставаться видимым в эпоху AI-поисковиков. В этой книге мы по‐

дробно разобрали принципы работы AI-поисковых систем, практические инструменты

оптимизации и реальные кейсы, демонстрирующие эффективность подхода.

Мы показали,  что  успех  GEO-оптимизации строится  на  трёх  китах:  консистентность

данных (NAP), структурированные данные (Schema.org) и репутация (отзывы и рейтин‐

ги). Каждый из этих компонентов важен сам по себе, но максимального эффекта можно

достичь  только  при  комплексном подходе.  Бизнес,  который оптимизирован  по  всем

трём направлениям, получает значительное преимущество перед конкурентами.

Мы рекомендуем начать с аудита текущего состояния (Глава 1, раздел 1.7), определить

приоритетные направления  и  действовать  последовательно.  Не  пытайтесь  охватить

всё сразу — лучше сделать хорошо одно направление, чем сделать плохо все пять. На‐

чните  с  NAP-консистентности  и  Schema.org  —  это  даст最快的  результат  с

минимальными затратами.

Помните: AI-поисковики развиваются стремительно, и то, что работает сегодня, может

измениться завтра. Следите за обновлениями на нашем сайте rankboost.ru, подписы‐

вайтесь на наш Telegram-канал и участвуйте в сообществе GEO-специалистов. Только

постоянное обучение и адаптация позволят оставаться впереди конкурентов.

Мы благодарим вас за то, что выбрали это руководство. Если у вас есть вопросы, пред‐

ложения или отзывы о книге — напишите нам на hello@rankboost.ru. Мы всегда рады

помочь и готовы обсудить индивидуальную стратегию GEO-оптимизации для вашего

бизнеса. Удачи в покорении AI-поисковой выдачи!

RB
Команда RankBoost

hello@rankboost.ru | rankboost.ru | Telegram: @rankboost
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Готовы к GEO-

оптимизации?

Эта книга — ваш первый шаг к видимо‐

сти в AI-поисковиках. Начните с аудита

и  чек-листов  из  Главы  8,  и  через  3

месяца вы увидите результаты.

✓ 84+ страниц практического контента

✓ 4 реальных кейса с цифрами

✓ 8 детальных чек-листов

✓ 12+ примеров кода Schema.org

✓ Готовые шаблоны контента

✓ Сравнительные таблицы AI-поисковиков

✓ Актуально на июнь 2026

RankBoost

rankboost.ru | hello@rankboost.ru
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